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das Hochglanz-Magazin

Auflage rund 60.000 Exemplare
Verteilung tiber alle Golfclubs
in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz sowie
Verkauf am Kiosk



golf spielen
Das Magazin fiir Golfspieler und Golfinteressierte.

Seit 2000 ist ,,golf spielen™ auf dem Markt. In dieser Zeit ist das
Magazin der Siiddeutschen Zeitung stindig an Umfang und Qualitit
gewachsen. Mit einer Gesamtauflage von mehr als 600.000
Exemplaren ist golf spielen der auflagenstirkste Golftitel in Europa.
410.497 werden iiber die Siidddeutsche Zeitung vertrieben, 202.755
iiber die Top-Printmedien Baden-Wiirttembergs, die Stuttgarter
Zeitung und die Stuttgarter Nachrichten.

Dazu kommen mehr als 60.000 ,,golf spielen extra®. Diese optisch
und haptisch aufgewertete Hardcover-Version wird in hohen Stiick-
zahlen in allen Golfclubs, -resorts und -hotels in Deutschland, Oster-
reich und der deutschsprachigen Schweiz verteilt und erfolgreich am
Kiosk, in Bahnhofsbuchhandlungen und Flughifen verkauft. golf
spielen extra wird auf qualitativ hochwertigerem Papier gedruckt
und ist mit einem stirkeren Umschlag ummantelt. Die Erscheinungs-
weise orientiert sich an den Erscheinungsterminen des Magazins golf
spielen in der Stiddeutschen Zeitung.

Der Kiosktitel kann in Kombination mit golf spielen oder auch allein
belegt werden.

Mit golf spielen erreichen Sie die Zielgruppe der Golfspieler und der
latent an Golf Interessierten unter den 1,98 Mio. Lesern (MA 2011)
der drei Zeitungen. Mit golf spielen extra erreichen Sie alle aktiven,
in Golfclubs organisierten Spieler und Spielerinnen.

Ausgabe Erscheinungstag Schwerpunktthema
Ausgabe 1 14. Mirz 2012 Saisonstart/Damengolf

Ausgabe 2 23. Mai 2012 Amateursport/Profisport
Ausgabe 3 1. August 2012 Turnierberichterstattung

Ausgabe 4 17. Oktober 2012 Geschenkebazar/-tipps
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Anzeigenschluss
8. Februar 2012

18. April 2012

27. Juni 2012

12. September 2012

Druckunterlagenschluss
15. Februar 2012

25. April 2012

4. Juli 2012

19. September 2012
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Verkaufsleitung Stefan Rihacek

Telefon: +49 (89) 21 83 - 87 86

E-Mail: stefan.rihacek@sueddeutsche.de
Beratung

Telefon: +49 (89) 21 83 - 77 90, 283
Fax: +49 (89) 21 83 - 96 77 90
E-Mail: golfspielen@sueddeutsche.de

Redaktionsleitung

Ludwig Rembold

Telefon: +49 (89) 21 83 - 391

Fax:  +49 (89) 2183 -96 391

E-Mail: ludwig.rembold@sueddeutsche.de

Erscheinungsweise

golf spielen liegt vier Mal jahrlich der
Siiddeutschen Zeitung, Stuttgarter Zeitung
und Stuttgarter Nachrichten bei.

golf spielen extra wird zeitgleich in allen
Golfsclubs, -resorts und -hotels in Deutsch-
land, Osterreich und der deutschsprachigen
Schweiz verteilt und am Kiosk, in Bahnhofs-
buchhandlungen und Flughifen verkauft.

Verkaufte Auflage

Stiddeutsche Zeitung:

410.497 Exemplare (IVW 11/2011, Mo.-Fr.)
Stuttgarter Zeitung/Nachrichten:

202.755 Exemplare (IVW 112011, Mo.-Fr.)
golf spielen extra: 60.000 Exemplare

Aktuelle Informationen und den Themenplan
zur nichsten Ausgabe golf spielen finden Sie
auch unter sueddeutsche.de/mediadaten.



Leserschaftsprofil sz-media.de

Leseraffinitat Marktforschung der Siiddeutschen Zeitung

Von den 2,48 Millionen Golfspielern in Deutschland lesen 110.000 die Siiddeutsche Zeitung. Telefon: +49 (89) 21 83 -82 68
Fax: +49 (89) 21 83 - 96 82 68

Wirtschaftlich leistungsfdhigste und gebildetste Schicht Haushalts-Nettoeinkommen von monatlich 3000 Euro und mehr

. 10% I 34 %

Gesamt (von 70,33 Millionen Deutschsprachigen ab 14 Jahren) Gesamt (von 70,33 Millionen Deutschsprachigen ab 14 Jahren)

I 32% I 53%

Siiddeutsche Zeitung (von 1,28 Millionen Lesern der SZ) Siiddeutsche Zeitung (von 1,28 Millionen Lesern der SZ)

Entscheider Geld- und Kapitalanlagen Entscheider Versicherungen

60 %o 67 7

Gesamt (von 70,33 Millionen Deutschsprachigen ab 14 Jahren) Gesamt (von 70,33 Millionen Deutschsprachigen ab 14 Jahren)

I 73 % |, 7 5 o

Stiddeutsche Zeitung (von 1,28 Millionen Lesern der SZ) Stiddeutsche Zeitung (von 1,28 Millionen Lesern der SZ)

Quelle: AWA 2011

Organisierte Golfspieler in Deutschland
Die Zahl der Golfer ist in den letzten Jahren kontinuierlich angestiegen. Im Jahr 2010 waren 610.104 Golfspieler in deutschen
Golfclubs registriert. (Quelle: Deutscher Golfverband e.V., 31.12.2010)
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Preise / Anzeigenformate golf spielen

1/1 Seite

Satzspiegelformat: Hohe: 246,5 mm, Breite: 191 mm
Anschnittformat: Hohe: 274 mm, Breite: 215 mm

1/2 Seite hoch

Satzspiegelformat: Hohe: 246,5 mm, Breite: 94 mm
Anschnittformat: Hohe: 274 mm, Breite: 105 mm

1/3 Seite quer
Satzspiegelformat: Hohe: 82,5 mm, Breite: 191 mm
Anschnittformat: Hohe: 100 mm, Breite: 215 mm

golf spielen (gesamt)
golf spielen + golf spielen extra
golf spielen extra

3/4 Seite hoch

Satzspiegelformat: Hohe: 246,5 mm, Breite: 143 mm
Anschnittformat: Hohe: 274 mm, Breite: 154 mm

golf spielen (gesamt) 20.800 € golf spielen (gesamt) 15.550 €
golf spielen + golf spielen extra 16.200 € golf spielen + golf spielen extra 12.300 €
golf spielen extra 9.000 €

1/2 Seite quer
Satzspiegelformat: Hohe: 122 mm, Breite: 191 mm
Anschnittformat: Hohe: 139,5 mm, Breite: 215 mm

1/4 Seite hoch

Satzspiegelformat: Hohe: 246,5 mm, Breite: 45 mm
Anschnittformat: Hohe: 274 mm, Breite: 56 mm

golf spielen (gesamt)

6.950 €
5.700 € golf spielen + golf spielen extra
3.000 € golf spielen extra

sz-media.de

2/3 Seite hoch
Satzspiegelformat: Hohe: 246,5 mm, Breite: 126 mm

Anschnittformat: Hohe: 274 mm, Breite: 137 mm

golf spielen (gesamt) 10.400 € golf spielen (gesamt) 10.400 €
golf spielen + golf spielen extra 8.300 € golf spielen + golf spielen extra 8.300 €
golf spielen extra 4.500 € golf spielen extra 4.500 €

5.200 €
4.400 €
2.250€

13.700 €

golf spielen (gesamt)
11.000 €

golf spielen + golf spielen extra

1/3 Seite hoch

Satzspiegelformat: Hohe: 246,5 mm, Breite: 61 mm
Anschnittformat: Hohe: 274 mm, Breite: 72 mm

golf spielen (gesamt) 6.950 €
golf spielen + golf spielen extra 5.700 €
golf spielen extra 3.000 €
1/4 Seite quer
Satzspiegelformat: Hohe: 62 mm, Breite: 191 mm
Anschnittformat: Hohe: 79,5 mm, Breite: 215 mm
golf spielen (gesamt) 5.200 €
golf spielen + golf spielen extra 4.400 €
golf spielen extra 2.250 €




Preise / Anzeigenformate golf spielen

1/4 Seite Eckfeld

Satzspiegelformat: Hohe: 122 mm, Breite: 94 mm
Anschnittformat: Hohe: 139,5 mm, Breite: 105 mm

golf spielen (gesamt)
golf spielen + golf spielen extra
golf spielen extra

1/8 Seite hoch

Satzspiegelformat: Hohe: 122 mm, Breite: 45 mm

golf spielen (gesamt)
golf spielen + golf spielen extra
golf spielen extra

2/1 Seite
Satzspiegelformat: Hohe: 246,5 mm, Breite: 408 mm
Anschnittformat: Hohe: 274 mm, Breite: 430 mm

golf spielen (gesamt)
golf spielen + golf spielen extra
golf spielen extra

5.200 €
4.400 €
2.250 €

2.600 €
2.250 €
1.125€

41.600 €
32.400 €
18.000 €

Preise fiir PR-Strecken in golf spielen extra

1/1 Seite in einer Ausgabe

2/1 Seiten in einer Ausgabe
3/1 Seiten in einer Ausgabe
4/1 Seiten in einer Ausgabe

1/8 Seite quer

3.700 €
7.400 €
11.100 €
14.400 €

Satzspiegelformat: Hohe: 59 mm, Breite: 94 mm

2 x 1/2 Seite quer

Satzspiegelformat: Hohe: 122 mm, Breite: 408 mm
Anschnittformat: Hohe: 139,5 mm, Breite: 430 mm

golf spielen (gesamt) 2.600 €
golf spielen + golf spielen extra 2.250 €
golf spielen extra 1.125 €
golf spielen (gesamt) 20.800 €
golf spielen + golf spielen extra 16.200 €
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Beratung

Telefon: +49 (89) 21 83 - 77 90

Fax:  +49(89) 2183 -96 77 90
E-Mail: golfspielen@sueddeutsche.de

Festplatzierungen / Vorzugsplatzierungen
Vorab getitigte Reservierungen miissen
innerhalb eines jeweils schriftlich fixierten
Zeitraums fest gebucht werden. Wird dieser
vorgegebene Zeitraum nicht eingehalten,
verfillt die Reservierung automatisch.
Festplatzierungen bediirfen der schriftlichen
Bestitigung des Verlages.

Umschlagseiten

Bitte beachten Sie, dass auf den Umschlag-
seiten ausschliefSlich Imagewerbung ohne
Preisangaben gebucht werden kann. Der
Verlag behilt sich vor, die Reservierung von
Umschlagseiten zuriickzunehmen, falls eine
Cover-Gatefolder-Buchung oder die Buchung
der 1. Doppelseite vor Inhalt vorliegt.

Beschnittzugaben
An den jeweiligen Seiten 4 mm.

Erklarung

golf spielen (gesamt) = Stiddeutsche Zeitung
+ Stuttgarter Zeitung + Stuttgarter Nachrich-
ten + golf spielen extra (ca. 600.000)

golf spielen + golf spielen extra (ca. 470.000)

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;
giiltig ab 1. Oktober 2011.



Wohlfiihlen
Das Magazin fiir Wellness, Fitness und Gesundheit.

. Wobhlfiihlen* erreicht mit vier Ausgaben im Jahr eine immer grofier
werdende Gruppe Menschen, die wissen mochten, wie und wo sie
rasch neue Kraft und Energie schopfen, ihre Gesundheit fordern und
wirkungsvoll verbessern kénnen.

Woblfiihlen steht fiir bessere Lebensqualitit und ganzheitliches
Wohlbefinden, verbunden mit modernem Lifestyle. Mit seinem
hohen Service-Charakter ist Wohlfiiblen eine Orientierungshilfe
in der Angebotsvielfalt auf dem Wellness-Markt.

Mit der journalistisch hohen Qualitit der Siiddeutschen Zeitung
informiert Woblfiihlen fundiert tiber Wellness-Themen fiir Korper,
Geist und Seele. Es ist damit das ideale Umfeld fiir Ihre Werbung,
denn mit Woblfiiblen erreichen Sie 1,41 Millionen Leser der
Suddeutschen Zeitung (MA 2011).

In den Fluten der Bio- und Wellness-Getrénke.

Gliick im

Augenblick

Annehmen

Auskosten

Aufheitern
Ausgabe Erscheinungstag Schwerpunktthema Anzeigenschluss
Ausgabe 1 28. Mirz 2012 Aktiv & Vital in den Friihling 23. Februar 2012
Ausgabe 6. Juni 2012 Pflege fiir Haut und Haare 2. Mai 2012

26. September 2012

2
Ausgabe 3
4 28. November 2012

Ausgabe Wintersport & Wellness

Outdoor — Wandern in Europa

22. August 2012
24. Oktober 2012

Druckunterlagenschluss
1. Mirz 2012

9. Mai 2012

29. August 2012

31. Oktober 2012

sz-media.de

Verkaufsleitung Concetta Herion
Telefon: +49 (89) 21 83 - 82 20

Fax:  +49 (89) 21 83 - 96 82 20
E-Mail: concetta.herion@sueddeutsche.de

Erscheinungsweise
Wobhlfiiblen liegt vier Mal jahrlich der
Siiddeutschen Zeitung bei.

Zielgruppe

1,41 Millionen SZ-Leser (MA 2011) sowie
wellness-, gesundheits- und fitnessaffine
Menschen

Verkaufte Auflage
410.497 Exemplare (IVW 11/2011, Mo.—-Fr.

Aktuelle Informationen und den
detaillierten Themenplan zur nichsten
Ausgabe Wobhlfiiblen finden Sie online
unter sueddeutsche.de/mediadaten oder
auf Anfrage.



Leserschaftsprofil / Leseraffinitat sz-media.de

Interesse an speziellen Wellness-Angeboten Marktforschung der Siiddeutschen Zeitung
; Telefon: +49 (89) 21 83 -82 68

. 37 % Fax:  +49 (89) 21 83 - 96 82 68

Gesamt (von 70,33 Millionen Deutschsprachigen ab 14 Jahren)

I 45 %

Siiddeutsche Zeitung (von 1,28 Millionen Lesern der SZ)

Héufige / gelegentliche Freizeitbeschiftigungen

25%
Sauna/Dampfad 37 %
42%

Gesamt (von 70,33 Millionen Deutschsprachigen ab 14 Jahren)

Fimess  JEVRD

Sauna/Dampfad 57 %

Therme ________________[E137

Siiddeutsche Zeitung (von 1,28 Millionen Lesern der SZ)

Bereitschaft, fiir Gesundheit und Wellness Geld auszugeben

I, 2 %

Gesamt (von 70,33 Millionen Deutschsprachigen ab 14 Jahren)
I 42 %
Stiddeutsche Zeitung (von 1,28 Millionen Lesern der SZ)

Bereitschaft, fiir Reisen Geld auszugeben

44 %
Gesamt (von 70,33 Millionen Deutschsprachigen ab 14 Jahren)

I 63 %

Siiddeutsche Zeitung (von 1,28 Millionen Lesern der SZ)

Quelle: AWA 2011



Preise / Anzeigenformate Wohlfiihlen

1/1 Seite

Satzspiegelformat:

Hohe: 246,5 mm Breite: 191 mm
Anschnittformat:

Hohe: 274 mm , Breite: 215 mm

16.200 €

1/2 Seite hoch/quer
Satzspiegelformat:

Hohe: 246,5/122 mm, Breite: 94/191 mm
Anschnittformat:

Hohe: 274/139,5 mm, Breite: 105/215 mm

8.300 €

1/8 Seite hoch, quer
Satzspiegelformate:
Hohe: 121,5/59 mm, Breite: 45/94 mm

2.250 €

3/4 Seite hoch
Satzspiegelformat:

Hohe: 246,5 mm, Breite: 143 mm
Anschnittformat:

Hohe: 274 mm, Breite: 154 mm

12.300 €

1/3 Seite hoch/quer
Satzspiegelformat:

Hohe: 246,5/82,5 mm, Breite: 61/191 mm
Anschnittformat:

Hohe: 274/100 mm, Breite: 72/215 mm

5.700 €

2/1 Seite

Satzspiegelformat:

Hohe: 264,5 mm, Breite: 408 mm
Anschnittformat:

Hohe 274 mm, Breite 430 mm

32.400 €

2/3 Seite hoch
Satzspiegelformat:

Hohe: 246,5 mm, Breite: 126 mm
Anschnittformat:

Hohe: 274 mm, Breite: 137 mm

11.000 €

1/4 Seite hoch/quer
Satzspiegelformat:

Hohe: 246,5/62 mm, Breite: 45/191 mm
Anschnittformat:

Hohe: 274/79,5 mm, Breite: 56/215 mm

4.400 €

2 x 1/2 Seite quer
Satzspiegelformat:

Hohe: 122 mm, Breite: 408 mm
Anschnittformat:

Hohe: 139,5 mm, Breite: 430 mm

16.200 €
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Verkaufsleitung Concetta Herion
Telefon: +49 (89) 21 83 - 82 20

Fax:  +49(89) 21 83-96 8220
E-Mail: concetta.herion@sueddeutsche.de

Agenturprovision: 15 Prozent

Festplatzierungen / Vorzugsplatzierungen
Vorab getitigte Reservierungen miissen
innerhalb eines jeweils schriftlich fixierten
Zeitraums fest gebucht werden. Wird dieser
vorgegebene Zeitraum nicht eingehalten,
verfillt die Reservierung automatisch.
Festplatzierungen bediirfen der schriftlichen
Bestatigung des Verlages.

Umschlagseiten

Bitte beachten Sie, dass auf den Umschlag-
seiten ausschlieflich Imagewerbung ohne
Preisangaben gebucht werden kann. Der
Verlag behilt sich vor, die Reservierung von
Umschlagseiten zuriickzunehmen, falls eine
Cover-Gatefolder-Buchung oder die Buchung
der 1. Doppelseite vor Inhalt vorliegt.

Beschnittzugaben
An den jeweiligen Seiten 4 mm.

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;
giiltig ab 1. Oktober 2011.



Sonderpreise, Rabatte und Zuschlage

Titeliibergreifende Kombirabatte
Bei Buchung von zwei oder mehreren Titeln
aus unserem Portfolio innerhalb eines
Jahres (Stiddeutsche Zeitung Magazin,

golf spielen und Woblfiihlen) bieten wir
titeliitbergreifende Kombirabatte an.
Kombirabatte mit dem Titel golf spielen
extra sind nicht moglich. Bitte beachten Sie,
dass golf spielen und golf spielen extra als
ein Titel rabattiert werden!

Buchung von 2 Titeln: 3% Rabatt
Buchung von 3 Titeln: 5% Rabatt
Dieser Rabatte sind unabhingig vom
Volumen und kénnen mit anderen Rabatten
kombiniert werden.

Rabatte

3%

5%
10%
12%
15%
20%

ab 24 Seiten auf Anfrage

Malstaffel
ab 3 Mal
ab 9 Mal
ab 18 Mal

ab 24 mal

Mengenstaffel

ab 3 Seiten
ab 6 Seiten
ab 9 Seiten
ab 12 Seiten
ab 20 Seiten

Bei Buchung aller vier Ausgaben von golf
spielen oder Woblfiiblen innerhalb eines
Jahres erhalten Sie zusitzlich 20 Prozent

Rabatt.

Zuschldge

1. Doppelseite vor Inhalt

2. Doppelseite vor Inhalt

4. Umschlagseite

2. Umschlagseite
Sonderwerbeform / neues Format
1. Doppelseite von hinten

+10%
+5%

+15%
+10%

+10%

Sii
Uddeurscpe Zeitung

SiiddeutscheZeitung

Wohlfiihlen

a

Gliick im
Augenblick \

Annehmen - -

sz-media.de

Beratung

golf spielen

Telefon: +49 (89) 21 83 - 77 90, - 283
Woblfiiblen

Telefon: +49 (89) 21 83 - 82 20

Abschlussrabatte der Siiddeutschen Zeitung
Das Siiddeutsche Zeitung Magazin iiber-
nimmt Abschlussrabatte der Stiddeutschen
Zeitung. Das gebuchte Volumen in den
Magazinen und Supplements der Siiddeut-
schen Zeitung tragt dabei jedoch nicht zur
Erfiillung des Abschlussvolumens bei der
Suddeutschen Zeitung bei.

Einzelhandelspreis
Fiir Einzelhindler bieten wir besonders
attraktive Preise an.

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;
giiltig ab 1. Oktober 2011.



Advertorials und Advertorialserien

Die Magazine der Siidddeutschen Zeitung bieten ihren Kunden Advertorials als erginzendes kreatives Element zur klassischen Kampagne an. Dabei
wird das Advertorialkonzept in enger Abstimmung mit dem Kunden entwickelt und umgesetzt. Advertorials zeichnen sich durch die Wahrnehmung
der Leser als Information mit einem inhaltlichen Mehrwert aus und bieten einem Produkt oder einer Marke Raum fiir eine individuelle und
mafSgeschneiderte Darstellung. Dariiber hinaus erméglichen Advertorials eine Vertiefung der Kommunikation iiber Gewinnspiele, Online-
Verldngerungen, POS-Aktionen oder App-Integrationen.

Durch die Art der Gestaltung, die regelmifige Prisenz im Heft und durch eine feste Platzierung entstehen ein Seriencharakter und eine be-
sondere Nihe zu den Lesern der Magazine. Auf Wunsch konzipieren, gestalten und texten wir Advertorials und schaffen so - in enger Ab-
sprache mit dem Kunden und der Agentur - eine glaubwiirdige und kompetente Kommunikation fiir Thre Marke oder Ihr Unternehmen. Von
der Entwicklung tiber Text, Gestaltung, Litho, Druck bis hin zur Umsetzung der POS-Materialien — alles aus einer Hand.

golf spielen Wohlfiihlen

o
r perfekte Goiﬁ; rlaub

sz-media.de

Beratung und Verkauf

golf spielen

Telefon: +49 (89) 21 83 - 77 90, - 283
Wobhlfiiblen

Telefon: +49 (89) 21 83 - 82 20
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Beilagen und Beihefter
Beilagen
Beilagen sind den Magazinen lose beigefiigte

Blétter, Karten und Prospekte

Preise und Konditionen

bis 10 g Beilage 103,50 € pro Tsd.
bis 20 g Beilage 113,00 € pro Tsd.
bis 30 g Beilage 122,50 € pro Tsd.
bis 40 g Beilage 132,00 € pro Tsd.
ab 50 g Beilage 141,50 € pro Tsd.

Beilagen sind nicht rabattfihig im Sinne der
Anzeigenabschliisse

Beilagen-Formate

Minimum: 105 x 148 mm
Maximum: 195 x 254 mm
Groflere Beilagen miissen nochmals gefalzt
und mehrseitige Beilagen miissen geheftet
bzw. geklebt werden.

Papiergewicht bei Beilagen

Einzelblitter mind. 115 g/m?2
4 bis 6 Seiten mind. 80 g/m?
ab 8 Seiten mind. 60 g/m?

Lieferanforderungen

Die Produkte miissen frei Haus, transportsicher
und wettergeschiitzt auf Palette mindestens
zehn Arbeitstage vor dem Erscheinungstermin
angeliefert werden. Die Begleitpapiere miissen
Angaben iiber das Magazin/Trigerobjekt/Titel,
die Heftnummer, den Erscheinungstermin, den
Kunden, den Absender/Drucker, die Anzahl der
Paletten und die Gesamtstiickzahl enthalten.

Beihefter

Beihefter sind fertig anzuliefernde Drucksachen, die beim Verarbeiten fest mit dem Magazin

verbunden werden.

Preise und Konditionen

4-seitige Beihefter 95,00 € pro Tsd.
8-seitige Beihefter 110,00 € pro Tsd.
12-seitige Beihefter 124,00 € pro Tsd.

Umfangreichere Beihefter auf Anfrage.

Die Preise konnen sich erhohen, wenn die
Beschaffenheit der Beihefter die Verarbei-
tung erschwert und Mehrkosten verursacht
werden.

Beihefter sind nicht rabattfihig im Sinne der
Anzeigenabschliisse

Papiergewicht bei Beiheftern

4-seitiger Beihefter mind. 90 g/m2
8-seitiger Beihefter mind. 70 g/m?
12-seitiger Beihefter ~ mind. 55 g/m?
Umfangreichere Beihefter auf Anfrage

Beihefter-Formate

Die Anlieferung von Beiheftern ist im unbe-
schnittenen Format erforderlich.
Unbeschnittenes Format: 227/219 x 279 mm
(Greiferrand) wegen Kopf-/Fu8anlage
Beschnittenes Format: 215 x 274 mm
Vorgeheftete Beihefter kénnen nur mit
einwandfrei geschlossenen Klammerschen-
keln verarbeitet werden (rotationsgeheftete
Beihefter sind in Heftmitte nicht zu verar-

beiten). Die Klammerposition am Beihefter
muss so gestaltet sein, dass keine Kollision
mit der Klammer des Trigerproduktes auf-
tritt. Da Beschnittdifferenzen moglich sind,
sollten wichtige Motivteile mindestens 5 mm
von den Beschnittkanten entfernt angelegt
werden.

Besonderheiten

Beihefter, die aufgrund ihrer Gestaltung
nicht als Werbung erkennbar sind, miissen
mit dem Wort ,,Anzeige“ gekennzeichnet
werden.

Lieferanforderungen

Die Produkte miissen frei Haus, trans-
portsicher und wettergeschiitzt auf Palette
mindestens zehn Arbeitstage vor dem
Erscheinungstermin angeliefert werden. Die
Begleitpapiere miissen Angaben tiber das
Magazin/Trigerobjekt/Titel, die Heftnum-
mer, den Erscheinungstermin, den Kunden,
den Absender/Drucker, die Anzahl der Palet-
ten und die Gesamtstiickzahl enthalten.

Lieferanschrift:
Print.Forum Druck GmbH
Neulandstrafle 40

74889 Sinsheim

sz-media.de 11

Beratung

golf spielen

Telefon: +49 (89) 21 83 - 77 90, - 283
Woblfiihlen

Telefon: +49 (89) 21 83 - 82 20

Agenturprovision: 15 Prozent

Auflagen und Belegungen

Die Verbreitung umfasst die Gesamtauflage
des Magazins; Teilauflagen sind auf Anfrage
moglich.

Musteranlieferung

Die endgiiltige Annahme jedes Auftrags ist
von der Freigabe eines verbindlichen Musters
durch den Verlag abhingig. Dazu sind fiinf
verbindliche Muster in Form, Gewicht und
Beschaffenheit rechtzeitig vor der Druckfrei-
gabe dem Verlag zur Verfiigung zu stellen.
Erst die Freigabe durch den Verlag bestitigt
den Auftrag. Werden keine Muster angelie-
fert, weichen die Produkte von den Mustern
ab oder bestehen rechtliche Bedenken gegen
den Inhalt, kann der Verlag die Beilegung
ablehnen. In diesem Fall ist der volle Preis zu
bezahlen.

Stuiddeutsche Zeitung GmbH
Prospektbeilagen

Hultschiner Str. 8

81677 Miinchen

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;
giiltig ab 1. Oktober 2011.



Beikleber

Beikleber sind Postkarten und Ahnliches, die so auf eine Anzeige geklebt werden, dass sie vom Leser leicht abgenommen werden konnen.

Post-Its konnen ebenfalls beigeklebt werden.

Preise und Konditionen

Postkarten, leere Briefumschlige,

rechteckige ungefaltete Drucksachen: 48,00 € pro Tsd.
Preise fiir Post-its: 52,00 € pro Tsd.
Briefumschlige mit Inhalt, Booklets, Warenproben: Preis auf Anfrage
nach Probelauf.

Beikleber sind nicht rabattfihig im Sinne der Anzeigenabschliisse

Mindestabnahme an Anzeigenraum
1/1 Seite laut jeweils giiltigem Tarif in der Gesamtausgabe.

Beikleber-Formate/-Gewichte

Mindestformat: 55 x 80 mm
Maximalformat: 170 x 210 mm
Hochstgewicht: 20¢g

Platzierung

Die Platzierung erfolgt innerhalb der Anzeige. Mindestens 20 mm
von allen Beschnittkanten und vom Bund entfernt. Standtoleranzen
bis zu 10 mm in jede Richtung beim Einkleben miissen akzeptiert
werden. Parallelititsabweichungen plus/minus fiinf Prozent. Bei
Postkarten wird der Leimstreifen senkrecht parallel zum Bund
aufgetragen.

Technische Besonderheiten:

Post-Its nach Riicksprache; Postkarten und Briefumschlige miissen
der DIN-Norm entsprechen. Die Lasche bei Briefumschligen muss
entweder in den Umschlag eingesteckt oder mit Punktklebung fixiert
sein. Postkarten miissen einwandfrei beschnitten sein.

Beikleber bzw. Warenproben miissen einwandfrei verpackt, in
Kartonmagazine sortiert, in einer Richtung ausgerichtet und durch
Pappen geteilt sein. Warenproben miissen mindestens 15 Arbeitstage
vor Erscheinungstag angeliefert werden.

Lieferanforderungen

Die Produkte miissen frei Haus, transportsicher und wettergeschiitzt
auf Palette mindestens zehn Arbeitstage vor dem Erscheinungstermin
angeliefert werden. Die Begleitpapiere miissen Angaben iiber das
Magazin/Trigerobjekt/Titel, die Heftnummer, den Erscheinungster-
min, den Kunden, den Absender/Drucker, die Anzahl der Paletten
und die Gesamtstiickzahl enthalten.

Lieferanschrift:
Print.Forum Druck GmbH
Neulandstrafle 40

74889 Sinsheim
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Beratung

golf spielen

Telefon: +49 (89) 21 83 - 77 90, - 283
Woblfiihlen

Telefon: +49 (89) 21 83 - 82 20

Agenturprovision: 15 Prozent

Auflagen und Belegungen

Die Verbreitung umfasst die Gesamtauflage
des Magazins; Teilauflagen sind auf Anfrage
moglich.

Musteranlieferung

Die endgiiltige Annahme jedes Auftrags ist
von der Freigabe eines verbindlichen Musters
durch den Verlag abhingig. Dazu sind fiinf
verbindliche Muster in Form, Gewicht und
Beschaffenheit rechtzeitig vor der Druckfrei-
gabe dem Verlag zur Verfiigung zu stellen.
Erst die Freigabe durch den Verlag bestitigt
den Auftrag. Werden keine Muster angelie-
fert, weichen die Produkte von den Mustern
ab oder bestehen rechtliche Bedenken gegen
den Inhalt, kann der Verlag die Beilegung
ablehnen. In diesem Fall ist der volle Preis zu
bezahlen.

Stuiddeutsche Zeitung GmbH
Prospektbeilagen

Hultschiner Str. 8

81677 Miinchen

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;
giiltig ab 1. Oktober 2011.



Technische Angaben und Datenanlieferung

Druckvorlagen

Auftragsgrundlage ist die Vorlageninformation. Compumedia auto-
risiert treuhdnderisch das Reproproof. Reklamationen aufgrund nicht
korrekter Vorlagen konnen nicht anerkannt werden. Vertragspartner
ist der Auftraggeber.

Druckverfahren
Tiefdruck

Digitale Daten
auf CD-ROM/FTP nach DIN ISO 9660

Digitalproof
Endproof von gelieferten Daten

Reproformat Anschnitt
1/1 Seite 215 x 274 mm + 3 mm Beschnitt

Reproformat Satzspiegel
1/1 Seite 188 x 229,5 mm

Inhalt Datentrager
PDF mit Fontincluding (PDF/X-1a / PDF/X-3)

Datentragerformat
Mac/PC

Kennzeichnung
Ausdruck mit Inhaltsverzeichnis

Bildauflosung
120 l/cm oder 304,8 dpi

Text/Strich
360 l/em; fiir positive und negative Schriften sowie
Linien gilt eine Linienbreite von 0,25 mm

Printerfonts
Adobe Type 1 Mac

Flachendeckung
Tiefdruck 330 bis 340 % (TAC360 im PSR-Standard icc hinterlegt)

Profile Tiefdruck

Downloads PSR_SC_Plus_V2; (Inhalt) oder PSR_LWC_Plus_V2
(Umschlag) wenn der Umschlag getrennt gedruckt wird.
WWwWw.ecl.org

Distiller-Einstellungen
www.appl.de

Technische Angaben
www.appl.de
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Beratung
Telefon: +49 (89) 21 83 -94 75
E-Mail: dispo-anzeigen @sueddeutsche.de

Lieferadresse fiir Druckunterlagen
Siiddeutsche Zeitung GmbH
Anzeigendisposition, 14. Stock
Hultschiner Str. 8

81677 Miinchen

E-Mail: dispo-anzeigen@sueddeutsche.de



Allgemeine Geschiftsbedingungen

1.

Werbeauftrag ist der Vertrag zwischen dem Anbieter,
die Siiddeutsche Zeitung GmbH, und einem Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten (,, Auftrag-
geber®) tiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen oder eines oder mehrerer Werbemittel in ei-
ner Druckschrift und/oder im Internet zum Zwecke
der Verbreitung. Fiir jeden Werbeauftrag und fiir Fol-
geauftrige gelten die vorliegenden AGB sowie die im
Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des
Anbieters, deren Regelungen einen wesentlichen Ver-
tragsbestandteil bilden. Fiir die Online-Rubrikenmir-
kte gelten zusitzliche Geschiftsbedingungen, abruf-
bar unter sueddeutsche.de/mediadaten. Die Giiltigkeit
etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit
diesen AGB nicht iibereinstimmen, ausgeschlossen.

. Beilagen/Rubrikenmirkte:

Diese AGB gelten sinngemaf fiir Beilagenauftrige.
Diese werden vom Anbieter grundsitzlich erst nach
Vorlage eines Musters angenommen.

. Vertragsschluss:

Auftrige fiir Anzeigen konnen personlich, telefonisch,
schriftlich, per E-Mail, Telefax oder per Internet auf-
gegeben werden. Der Anbieter haftet nicht fiir Uber-
mittlungsfehler. Der Vertrag kommt erst durch die
Auftragsbestitigung des Anbieters zustande, die vor-
behaltlich anderer individueller Vereinbarung zwi-
schen Anbieter und Auftraggeber schriftlich oder per
E-Mail erfolgt. Bei telefonischer Beauftragung wird
eine Auftragsbestitigung nur auf ausdriicklichen
Waunsch hin erteilt.

. Ablehnung von Auftrigen:

Der Anbieter ist berechtigt, Anzeigenauftrige, auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses, nach
sachgemiflem Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbe-
sondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder be-
hérdliche Bestimmungen verstéSt, vom deutschen
Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde, deren Veroffentlichung fiir den Anbieter we-
gen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Be-
standteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten.

. Abschluss ist ein Vertrag iiber die Schaltung mehrerer

Anzeigen, Fremdbeilagen oder sonstiger Werbemittel
unter Beachtung der von dem Anbieter angebotenen
Rabattstaffeln, wobei die einzelnen rechtsverbind-
lichen Anzeigenauftrige jeweils erst durch schriftliche
oder elektronische Bestitigung des Abrufs zustande
kommen. Abruf ist die Aufforderung des Auftragge-

1

bers an den Anbieter, auf Grundlage eines Abschlus-
ses eine konkrete Anzeige, Fremdbeilage oder son-
stiges Werbemittel zu veroffentlichen, und die Zustel-
lung der fiir die Produktion erforderlichen Texte und
Vorlagen. Ist kein Erscheinungstermin vereinbart,
sind Anzeigen spitestens ein Jahr nach Vertrags-
schluss abzurufen. Ein Abschluss iiber mehrere Anzei-
gen ist innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der er-
sten Anzeige abzuwickeln. Die zahlen- und mengen-
mifige Einbeziehung in einen Abschluss, fiir die der
Tarif keinen Nachlass vorsieht, ist nicht méglich.

. Anzeigenschluss/Erscheinungstermin:

Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigenschluss-
und Erscheinungstermine sind fiir den Anbieter unver-
bindlich. Dem Anbieter steht es frei, diese kurzfristig,
dem Produktionsablauf entsprechend, anzupassen.

. Platzierung von Anzeigen:

Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben
oder an bestimmten Stellen der Publikation veréffent-
licht, wenn dies schriftlich, auch per Telefax oder E-
Mail, ausdriicklich vereinbart wird. Rubrikanzeigen
werden grundsitzlich nur in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt. Sofern keine eindeutige Platzierung ver-
einbart ist, kann der Anbieter die Platzierung frei be-
stimmen. Sollte eine Anzeige innerhalb einer bestell-
ten Ausgabe nicht platziert werden kénnen, kann der
Anbieter diese Anzeige zum gleichen Preis in einer
Ausgabe mit gleichem oder groflerem Verbreitungsge-
biet veroffentlichen. Dies gilt nicht, wenn es fiir die
Bestellung einer bestimmten Ausgabe einen objektiv
nachvollziehbaren, dem Anbieter bekannten Grund
gab (z.B. im Falle einer Anzeige fiir ein ortlich be-
grenztes Angebot).

. Kiindigung von Auftrigen:

Anzeigenauftrige kénnen nur schriftlich, per Telefax
oder E-Mail gekiindigt werden. Ist die Anzeige bereits
in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige
zu bezahlen. Ansonsten kann der Anbieter die Erstat-
tung der bis zur Kiindigung angefallenen Kosten nach
den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

. Farbanzeigen:

IS

Wird bei der Anlage von Farbanzeigen auftragsgemif3
auf eine Grundfarbe verzichtet, wird der Preis nicht
reduziert. Bei der Beauftragung von Farbanzeigen
unter der fiir die jeweilige Rubrik geltenden Mindest-
grofle wird der Preis fiir die jeweilige Mindestgrofle
berechnet.

. Druckunterlagen:

Fiir die rechtzeitige Lieferung fehlerfreier Druckunter-
lagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir er-

kennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterla-
gen fordert der Anbieter unverziiglich Ersatz an. Der
Anbieter gewihrleistet die fiir die belegte Ausgabe iib-
liche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Méglichkeiten. Druckunterla-
gen werden nur auf schriftliche Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt, andernfalls gehen sie in
das Eigentum des Anbieters iiber. Die Pflicht zur Auf-
bewahrung endet sechs Wochen nach Veroffentli-
chung der Anzeige.

. Abdruckhohe von Anzeigen:

Sind keine besonderen Groéfen vereinbart oder vorge-
geben, wird die Anzeige mit der fiir eine solche Anzei-
ge iiblichen Hohe abgedruckt und berechnet. Weicht
bei einer fertig angelieferten Druckunterlage die Ab-
druckhohe von der bestellten Abdruckhohe im Auf-
trag ab, gilt das Maf§ der abgedruckten Anzeige. An-
gefangene Millimeter werden dabei auf volle Millime-
ter nach oben gerundet.

. Redaktionell gestaltete Anzeigen/Textteilanzeigen:

Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell ge-
stalteter Anzeigen ist rechtzeitig vor Erscheinen mit
dem Anbieter abzustimmen. Der Anbieter ist berech-
tigt, Anzeigen, die nicht als solche zu erkennen sind,
deutlich mit dem Wort ,, Anzeige* zu versehen. Text-
teilanzeigen (Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten
an redaktionellen Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen) miissen sich schon durch ihre Grundschrift
vom redaktionellen Teil unterscheiden. Sind sie auf-
grund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar,
werden sie als Werbung deutlich kenntlich gemacht.

.Haftung fiir den Inhalt der Anzeige:

Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der Anzeige verantwortlich. Er stellt den
Anbieter von allen Anspriichen Dritter wegen Urhe-
berrechts-, Personlichkeitsrechts-, Markenrechts- oder
anderer Schutzrechtsverletzungen vollstindig frei, ein-
schliefflich der angemessenen Kosten zur Rechtsvertei-
digung. Der Anbieter ist nicht zur Priifung verpflich-
tet, ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beein-
trachtigt. Wird der Anbieter (z.B. durch gerichtliche
Entscheidung) zum Abdruck einer Gegendarstellung
o.A. verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten
nach der giiltigen Anzeigenpreisliste zu tragen.

. Probeabziige werden erst ab einer Grofle von 50 An-

zeigenmillimetern und nur auf ausdriicklichen
‘Wunsch geliefert. Der Anbieter beriicksichtigt Kor-
rekturen, die ihm innerhalb der von ihm gesetzten
Fristen mitgeteilt werden, andernfalls gilt die Geneh-
migung zum Druck als erteilt. Dabei trigt der Auf-
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traggeber die Verantwortung fiir die Richtigkeit der
korrigierten Probeabziige.

. Anzeigenbeleg:

Der Anbieter liefert auf Wunsch mit der Rechnung ei-
nen Anzeigenbeleg in Kopie. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, tritt an seine Stelle eine Be-
scheinigung des Anbieters iiber die Veréffentlichung
und Verbreitung der Anzeige. Originalbelege werden
nur gegen Berechnung geliefert. Komplette Belege-
xemplare liefert der Anbieter auf Anfrage nur ab vier-
telseitigen Anzeigen.

. Chiffreanzeigen:

Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wo-
chen nach Veroffentlichung der Anzeige zur Abho-
lung bereitgehalten bzw. dem Auftraggeber auf nor-
malem Postwege zugesandt (auch wenn es sich um
Express- oder Einschreibesendungen handelt) bzw. im
Falle von E-Mails weitergeleitet. Nach Ablauf dieser
Frist werden die Zuschriften vernichtet. Zuschriften
mit einem Gewicht von mehr als 500 Gramm oder
einem groferen Format als DIN A4 sowie Waren-,
Biicher-, Katalog- und Werbesendungen sowie Pick-
chen/Pakete sind von der Weiterleitung ausgeschlos-
sen und werden nur zur Abholung aufbewahrt. Der
Anbieter behilt sich vor, offensichtlich gewerbliche
Offerten nicht weiterzuleiten, wenn keine ausdriick-
liche schriftliche Weisung des Auftraggebers zur Wei-
terleitung erteilt wird. Der Auftraggeber kann den
Anbieter berechtigen, Zuschriften an- stelle und im
erklirten Einverstindnis des Auftraggebers zu 6ffnen.

. Anzeigenrechnungen sind innerhalb von 10 Tagen

nach Rechnungserhalt ohne Abzug zu bezahlen. Bei
Zahlung sofort nach Rechnungserhalt besteht ein An-
spruch auf 2 % Skonto, sofern iltere Rechnungen
nicht iiberfillig sind. Im Falle einer oder mehrerer vor-
liegender Gutschriften wird Skonto erst nach deren
Abzug gewihrt. Bei Zahlungsverzug werden simtliche
offenstehenden Rechnungen bzw. Nachberechnungen
zur sofortigen Zahlung fillig. Bei Stundung oder Zah-
lungsverzug werden Zinsen entsprechend § 288 BGB
berechnet. Mahn- und Inkassokosten, die durch Zah-
lungsverzug entstehen, trigt der Auftraggeber. Der An-
bieter kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiith-
rung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zu-
riickstellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorlie-
gen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des
Auftraggebers ist der Anbieter berechtigt, auch wih-
rend der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen abweichend von einem urspriinglich
vereinbarten Zahlungsziel von der Vorauszahlung des



Allgemeine Geschiftsbedingungen

Anzeigenentgelts und vom Ausgleich offener Rech-
nungsbetrige abhingig zu machen. Bei telefonischer
Auftragsannahme werden Auftrige von Anzeigenkun-
den ohne Abschluss mittels Finzugsermichtigung abge-
wickelt; die Abbuchung erfolgt sofort nach Rechnungs-
datum ohne Abzug. Fehlerhafte Anzeigenrechnungen
kénnen innerhalb von sechs Monaten nach Rech-
nungsstellung korrigiert werden. Der Auftraggeber ist
zur Aufrechnung mit Gegenanspriichen nur berechtigt,
wenn seine Gegenanspriiche rechtskriftig festgestellt
und nicht bestritten sind.
. Anzeigenauftrige aus dem Ausland:
Bei Lindern mit Auslandsvertretung des Anbieters er-
folgt die Zahlung und Abwicklung nach diesen Ge-
schiftsbedingungen. Bei Lindern ohne Auslandsver-
tretung ist Vorauszahlung erforderlich, bevorzugt
iiber Kreditkarte (Euro/Mastercard, American Ex-
press oder Visa Card). Ein auslidndischer Kunde muss
seine Umsatzsteuer-Identifikationsnummer (USt-ID-
Nr.) oder seinen Unternehmernachweis oder seine Be-
freiung von der deutschen Umsatzsteuer zusammen
mit dem Werbeauftrag vorlegen.Ist der Werbeauftrag
nicht mehrwertsteuerpflichtig, erfolgt die Rechnungs-
stellung ohne Mehrwertsteuerberechnung. Der Anbie-
ter ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer be-
rechtigt, wenn die Finanzverwaltung die Steuerpflicht
der Anzeige bejaht.
Satzkosten:
Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme
oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfithrungen trigt der
Auftraggeber.
20.Rubrikpreise:
Anzeigen werden vom Anbieter nach ihrem inhalt-
lichen Sinngehalt rubriziert. Wird eine Anzeige durch
den Auftraggeber fiir eine hiervon abweichende Ru-
brik in Auftrag gegeben, so gilt dennoch der Preis,
den die Anzeige bei korrekter Platzierung gekostet
hitte. Ist der Preis der vom Auftraggeber gewiinsch-
ten abweichenden Rubrik hoher als der Preis bei kor-
rekter Platzierung, so gilt der erhéhte Preis.
. Abweichende Preise:
Fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell ge-
staltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderveroffentli-
chungen und Kollektiven sowie fiir Anzeigen, welche
nach Anzeigenschluss verkauft werden, kann der An-
bieter von der Preisliste abweichende Preise festlegen.
22. Lokalpreise:
Der Lokalpreis wird nur fiir direkt geschaltete Emp-
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fehlungsanzeigen von Firmen des in Bayern ansis-
sigen Handels, Handwerks und Gewerbes gewihrt,
worunter auch selbststindig werbende Filialbetriebe
fallen. Diese Teilbelegungen der Siiddeutschen Zei-
tung sind nicht fiir Rubrikenanzeigen und Marken-
werbung méglich. Nicht ortsansissige Unternehmen
koénnen eine Teilbelegung fiir zeitlich begrenzte, loka-
le Aktionen und Dienstleistungen innerhalb des Wirt-
schaftsraumes Miinchen/Bayern nutzen. Fiir Anzeigen
ohne die genannten Kriterien ist ausschlieSlich die Be-
legung der Gesamtausgabe moglich. Preise fiir die
Wochenend-Ausgabe: Die in der Preisliste ausgewie-
senen Samstagspreise beziehen sich ausschlieflich auf
die Wochenend-Ausgabe, auch wenn diese an einem
anderen Tag als Samstag erscheint.
Rabattzusammenschliisse:

Fiir die Gewihrung eines Rabattzusammenschlusses
fiir Tochtergesellschaften ist der schriftliche Nachweis
einer mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung er-
forderlich. Der Anbieter gewihrt Rabattzusammen-
schliisse nur bei privatwirtschaftlich organisierten Un-
ternehmen (daher u.a. nicht bei selbststandigen ho-
heitlichen Organisationen oder Korperschaften des
offentlichen Rechts).

Boni:

Fiir Anzeigen im Stellenmarkt erhalten Personalagen-
turen und Personalberater auf Anfrage Boni. Simt-
liche Boni verstehen sich als freiwillige Leistung des
Anbieters; ein Anspruch darauf besteht nicht.
Gewihrleistung:

Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offen-
sichtlichen Mangeln innerhalb von zwei Wochen nach
Eingang der Rechnung geltend gemacht werden.
Nicht offensichtliche Mingel miissen Kaufleute spite-
stens ein Jahr nach Veroffentlichung der Anzeige re-
klamieren. Zusitzlich haben Kaufleute die Entde-
ckung eines etwaigen nicht offensichtlichen Mangels
innerhalb von zwei Wochen anzuzeigen.Bei fehler-
haftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lie-
ferung einwandfreier Druckunterlagen und rechtzei-
tiger Reklamation, kann der Auftraggeber den Ab-
druck einer einwandfreien Ersatzanzeige verlangen.
Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen,
wenn dies fiir den Anbieter mit unverhéltnismafigen
Kosten verbunden ist. Lisst der Anbieter eine ihm ge-
setzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er
die Nacherfiillung, ist die Nacherfiillung dem Auf-
traggeber nicht zumutbar oder schligt sie fehl, so hat
der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriick-zu-
treten oder Zahlungsminderung in dem Ausmaf gel-
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tend zu machen, in dem der Zweck der Anzeige be-
eintrichtigt wurde. Gewihrleistungsanspriiche von
Kaufleuten verjihren 12 Monate nach Veréffentli-
chung der entsprechenden Anzeige.

Haftung:

Der Anbieter haftet fiir vorsitzlich oder grob fahrlas-
sig verursachte Schéden, fiir Schiden aus schuldhafter
Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesund-
heit sowie fiir Schiden aufgrund mindestens leicht
fahrldssiger Verletzung einer Pflicht, deren Erfiillung
die ordnungsgemifle Durchfithrung des Werbeauf-
trags iiberhaupt erst erméglicht, deren Verletzung die
Erreichung des Vertragszwecks gefihrdet und auf de-
ren Einhaltung der Auftraggeber regelmifig vertraut.
Die Schadenersatzpflicht ist — abgesehen von der Haf-
tung fiir Vorsatz und schuldhafter Verletzung des Le-
bens, des Korpers oder der Gesundheit — auf den vor-
hersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden be-
grenzt. Im Ubrigen sind Schadenersatzanspriiche ge-
gen den Anbieter unabhingig vom Rechtsgrund aus-
geschlossen. Soweit die Haftung des Anbieters nach
den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder be-
schrinkt ist, gilt dies auch fiir die personliche Haftung
ihrer Mitarbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen.
Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt
hiervon unberiihrt. Schadensersatzanspriiche von
Kaufleuten gegen den Anbieter verjihren, abgesehen
von Anspriichen aus unerlaubter oder vorsitzlicher
Handlung, in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt, in
dem der Auftraggeber von den den Anspruch begriin-
denden Umstinden Kenntnis erlangt hat oder hitte
erlangen miissen. Beachtet der Auftraggeber die Emp-
fehlungen des Anbieters zur Erstellung und Ubermitt-
lung von digitalen Druckunterlagen nicht, stehen ihm
keine Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenverdf-
fentlichung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Rege-
lungen dieser AGB der Preisliste nicht beachtet. Der
Auftraggeber haftet dafiir, dass iibermittelte Dateien
frei von Viren sind. Dateien mit Viren kann der An-
bieter loschen, ohne dass der Auftraggeber hieraus
Anspriiche herleiten konnte. Der Anbieter behilt sich
Ersatzanspriiche vor, wenn die Viren Schiden verursa-
chen. Der Anbieter wird im Falle hoherer Gewalt und
bei vom Anbieter unverschuldeten Arbeitskampfmaf-
nahmen von der Verpflichtung zur Auftragserfiillung
frei. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertrigen und Abrechnungen gegeniiber
den Werbungtreibenden an die Preisliste des Anbieters
zu halten. Die vom Anbieter gewihrte Vermittlungs-
provision errechnet sich aus dem Kundennetto, also
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nach Abzug von Rabatt, Boni und Mingelnachlass.
Die Vermittlungsprovision wird nicht auf Privatpreise
gewihrt und fallt nur bei Vermittlung von Auftrigen
Dritter an. Sie wird nur an vom Anbieter anerkannte
Werbeagenturen vergiitet unter der Voraussetzung,
dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur
erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen und
druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewer-
beanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem Anbie-
ter steht es frei, Auftrige von Werbeagenturen abzu-
lehnen, wenn Zweifel an der berufsmifSigen Aus-
iibung der Agenturtitigkeit oder der Bonitit der Wer-
beagentur bestehen. Anzeigenauftrige durch Werbea-
genturen werden in deren Namen und auf deren
Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftriige er-
teilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der
Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender
Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter na-
mentlicher Nennung des Werbungtreibenden verein-
bart werden. Der Anbieter ist berechtigt, von der
Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

. Schlussbestimmungen:

Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbe-
auftrags/dieser AGB unwirksam sein oder werden, so
wird dadurch die Giiltigkeit der iibrigen Bestim-
mungen nicht berithrt. Es gilt deutsches Recht unter
Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss
von Kollisionsrecht. Erfiillungsort ist Miinchen. Ge-
richtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische
Personen des 6ffentlichen Rechts oder ffentlich-
rechtliche Sondervermégen ist Miinchen.

28. Datenschutz

Der Anbieter speichert im Rahmen der Geschiftsbe-
ziehungen die Kundendaten mithilfe der elektro-
nischen Datenverarbeitung. Thre freiwilligen Angaben
werden zusammen mit den fiir die Abwicklung des
Geschiftsvorfalls erforderlichen Angaben von uns
und den Unternehmen der Siiddeutscher Verlag Medi-
engruppe sowie unseren Dienstleistern fiir Marketing-
zwecke genutzt, um interne Marktforschung zu be-
treiben und um Sie tiber Produkte und Dienstlei-
stungen zu informieren, die fiir Sie von hohem Inte-
resse sein konnen, es sei denn, Sie haben bereits Wi-
derspruch eingelegt. Sollten Sie dies jedoch nicht
wiinschen, kénnen Sie uns das jederzeit schriftlich an
folgende Adresse mitteilen: Siiddeutsche Zeitung
GmbH, Anzeigenservice, Hultschiner Str. 8, 81677
Miinchen.

Stand: 1. Oktober 2011



So erreichen Sie uns

Redaktionsleitung

Ludwig Rembold

Telefon: +49 (89) 21 83 - 391

Fax:  +49 (89) 21 83 - 96 391

E-Mail: ludwig.rembold@sueddeutsche.de

Anzeigenleitung

Anne Sasse

Telefon: +49 (89) 21 83 - 85 28

Fax:  +49 (89)2183-9329
E-Mail: anne.sasse@sueddeutsche.de

Stellvertretende Anzeigenleitung

Pamela Knotzinger

Telefon: +49 (89) 21 83 - 95 53

Fax: +49 (89) 21 83 -93 29

E-Mail: pamela.knoetzinger@sueddeutsche.de

Reprdsentanten in den Nielsen-Gebieten

Nielsen 1

Siiddeutsche Zeitung GmbH

Biiro Miinchen

Hultschiner Strafle 8

81677 Miinchen

Susanne Rihacek

Telefon: +49 (89) 21 83 - 85 12

E-Mail: susanne.rihacek@sueddeutsche.de

Nielsen 3b

Studdeutsche Zeitung GmbH

Biiro Miinchen

Zweibruckenstr. 5-7

80331 Miinchen

Anita Horvath

Telefon: +49 (89) 23 88 - 74 21

E-Mail: anita.horvath@sueddeutsche.de

Nielsen 2

Siiddeutsche Zeitung GmbH

Biiro Diisseldorf

Krahnengasse 23

40668 Meerbusch

Natalie Wesemann-Otte

Telefon: +49 (2150) 91 04 76

E-Mail: natalie.wesemann-otte
@sueddeutsche.de

Nielsen 4

Studdeutsche Zeitung GmbH

Biiro Miinchen

Hultschiner Strafle 8

81677 Miinchen

Julia Fischer

Telefon: +49 (89) 21 83 - 95 07
E-Mail: julia.fischer@sueddeutsche.de

Anzeigenverkauf

golf spielen

Stefan Rihacek (Verkaufsleitung)

Telefon: +49 (89) 21 83 - 87 86

E-Mail: stefan.rihacek@sueddeutsche.de
Service-Team

Telefon: +49 (89) 21 83 - 77 90, - 291
E-Mail: golfspielen@sueddeutsche.de

Wohlfiihlen

Concetta Herion (Verkaufsleitung)
Telefon: +49 (89) 21 83 - 82 20

E-Mail: concetta.herion@sueddeutsche.de

Nielsen 3a

Suddeutsche Zeitung GmbH

Biiro Frankfurt

Kleiner Hirschgraben 8

60311 Frankfurt

Katrin Goldner

Telefon: +49.(0)69.74349352

E-Mail: katrin.goeldner@sueddeutsche.de

Nielsen 5 bis 7

Siiddeutsche Zeitung GmbH

Biiro Miinchen

Hultschiner Strafle 8

81677 Miinchen

Susanne Rihacek

Telefon: +49 (89) 21 83 - 85 12

E-Mail: susanne.rihacek@sueddeutsche.de

Anzeigendisposition

Telefon: +49 (89) 21 83 - 84 84

Fax:  +49 (89) 21 83 - 699

E-Mail: dispo-anzeigen@sueddeutsche.de

Technische Angaben
Georg Berg (Indigo Design)
Telefon: +49 (8165) 67 284
Fax:  +49 (8165) 67 286
E-Mail: info@indigodesign.de

Verlagsvertretungen

im Deutschsprachigen
JTHEN

Osterreich

Publicitas GmbH
Nordbahnstrafle 36/0.3
A-1020 Wien

Telefon: 43 (1) 21 15 30

Fax: +43 (1) 21 21 603
E-Mail: vienna@publicitas.com

Schweiz

Affinity - PrimeMEDIA Ltd

Route Mollie-Margot 1, CP 20
CH-1073 Savigny

Telefon: +41 (2) 17 81 08 50

Fax:  +41 (2) 17 81 08 51

E-Mail: e.favre@affinty-primemedia.ch



