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Premium target group

Awards/Distinctions
In the 20 years of its existence the Süddeutsche Zeitung Magazin has 
become a leading medium which has been awarded more awards by 
juries of experts all over the world than any other magazine in Ger-
many. You will find a full record on all its awards for its achieve-
ments in journalism, graphic design and photography online at www.
sz-magazin.de/auszeichnungen.

And this ist what others have to say about us
»The ›SZ Magazin‹ is the best magazine in Germany.« 
Welt online

»The ›SZ Magazin‹ is the most striking media product in Germany.«
Business News

»Never has a colourful magazine in the daily newspaper been more 
exciting, more relevant, more political, more entertaining, more 
emotional.«
Kressreport Spezial

Quality Journalism - Lifestyle - Premium Target Group
As the magazine in Germany's largest quality newspaper, we surprise 
our readers each Friday with creative journalism at the highest level. 
We captivate them with a graphic design that is second to none. We 
tell stories people will remember. And we combine aspects which only 
rarely come together: lifestyle and quality journalism. We feel at home 
in both disciplines, combining them with elegance in our writing and 
thinking. This unique combination gives the Süddeutsche Zeitung 
Magazin something that other magazines can only dream of: not just 
readers. But friends and fans.

sz-media.de



Readership Profile

Source: AWA 2011   
1) Ultra Consumers: Intensive, spontaneous, extrovert consumers (at least 5 out of 8 conditions relating to consumer habits must apply)

   Population in general in%
   SZ Magazin readers in %

Academic qualification

Employed

Executives

Household net income per month €3,000 and more

Financial scope €500 and more

Luxury-oriented consumers

Predominantly quality-oriented consumers

Ultra Consumers1

Trendsetters

Men

49
58

20 –59 years old

63
66

14
43

50
55

12
23

34
52

23
37

8
19

20
34

14

21
9

10

Women

51
42

sz-media.de



Schedule
No. Date of Publication Monothematic

Specials
8-page Special Section 
Stil leben – Life Style

Stil leben – Life Style 
Planned Topic

Closing Deadline Copy Deadline

1 5 January 2012 Design and Living Innovations 14 December 2011 21 December 2011

2 13 January 2012 Fashion and Accessories Designers 21 December 2011 28 December 2011

3 20 January 2012 Food and Beverages Healthy Eating 28 December 2011 4 January 2012

4 27 January 2012 Money Travel and Wellness Luxury Cuisine 4 January 2012 11 January 2012

5 3 February 2012 Fashion and Accessories Accessories 11 January 2012 18 January 2012

6 10 February 2012 Travel I 18 January 2012 25 January 2012

7 17 February 2012 Fashion and Accessories New Trends 25 January 2012 1 February 2012

8 24 February 2012 Fashion I 1 February 2012 8 February 2012

9 2 March 2012 Design and Technology New Media 8 February 2012 15 February 2012

10 9 March 2012 Women I Fashion and Accessories Watches and Jewellery 15 February 2012 22 February 2012

11 16 March 2012 Men I Design and Technology Automobiles 22 February 2012 29 February 2012

12 23 March 2012 Travel and Wellness Short Trips 29 February 2012 7 March 2012

13 30 March 2012 Fashion and Accessories Summer Trends 7 March 2012 14 March 2012

14 5 April 2012 Design and Living 14 March 2012 21 March 2012

15 13 April 2012 Fashion and Accessories Bags 21 March 2012 28 March 2012

16 20 April 2012 Food and Beverages Organic Cuisine 28 March 2012 4 April 2012

17 27 April 2012 Design and Living Furnishing 4 April 2012 11 April 2012

18 4 May 2012 Lifestyle Fashion and Accessories Fragrances / Cosmetics 11 April 2012 18 April 2012

19 11 May 2012 Travel and Wellness Sailing 18 April 2012 25 April 2012

20 18 May 2012 Television magazine Design and Technology Consumer Electronics 25 April 2012 2 May 2012

21 25 May 2012 Outdoor Summer Sports 2 May 2012 9 May 2012

22 1 June 2012 Fashion and Accessories Accessories 9 May 2012 16 May 2012

23 8 June 2012 European Football Championship (one topic min.) Travel and Wellness Short Trips 16 May 2012 23 May 2012

24 15 June 2012 Food and Beverages Summer Cuisine / Barbecues 23 May 2012 30 May 2012

25 22 June 2012 Fashion and Accessories Designers 30 May 2012 6 June 2012

26 29 June 2012 Health Fashion and Accessories Beauty 6 June 2012 13 June 2012

sz-media.de



Schedule
No. Date of Publication Monothematic

Specials
8-page Special Section 
Stil leben – Life Style

Stil leben – Life Style 
Planned Theme

Closing Deadline Copy Deadline

27 6 July 2012 Travel and Wellness Hotels 13 June 2012 20 June 2012

28 13 July 2012 Design and Living Kitchen Accessories 20 June 2012 27 June 2012

29 20 July 2012 Fashion and Accessories Sustainability 27 June 2012 4 July 2012

30 27 July 2012 Travel and Wellness Olympia 4 July 2012 11 July 2012

31 3 August 2012 Fashion and Accessories Accessories 11 July 2012 18 July 2012

32 10 August 2012 Food and Beverages Summer Drinks 18 July 2012 25 July 2012

33 17 August 2012 Design and Technology Consumer Electronics 25 July 2012 1 August 2012

34 24 August 2012 Outdoor Fashion and Accessories Sports Fashion 1 August 2012 8 August 2012

35 31 August 2012 Design and Technology Innovations 8 August 2012 14 August 2012

36 7 September 2012 Fashion II 14 August 2012 22 August 2012

37 14 September 2012 Travel and Wellness Individualized Travel 22 August 2012 29 August 2012

38 21 September 2012 Men II Design and Technology Automobiles 29 August 2012 5 September 2012

39 28 September 2012 Entertainment and Design 5 September 2012 12 September 2012

40 5 October 2012 Food and Beverages Healthy Cuisine 12 September 2012 19 September 2012

41 12 October 2012 Women II Fashion and Accessories Accessories 19 September 2012 26 September 2012

42 19 October 2012 Travel and Wellness Spa 26 September 2012 2 October 2012

43 26 October 2012 Long-distance travel II 2 October 2012 10 October 2012

44 2 November 2012 Fashion and Accessories Beauty 10 October 2012 17 October 2012

45 9 November 2012 Gifts 17 October 2012 24 October 2012

46 16 November 2012 Art edition 46 24 October 2012 31 October 2012

47 23 November 2012 Outdoor Winter Sports 31 October 2012 7 November 2012

48 30 November 2012 Food and Beverage 7 November 2012 14 November 2012

49 7 December 2012 Design and Technology Watches 14 November 2012 21 November 2012

50 14 December 2012 Fashion and Accessories Fragrances and Cosmetics 21 November 2012 28 November 2012

51 21 December 2012 Christmas 28 November 2012 5 December 2012

52 28 December 2012 5 December 2012 12 December 2012

sz-media.de



Specials and Special Topics
Our Specials 
Monothematic editions on the following topics: 2 x fashion | 2 x men | 2 x women | 1 x lifestyle | 1 x outdoor | 1 x design and living | 1 x entertainment and design | 2 x travel |
1 x money | 1 x gifts | 1 x food & beverages | 1 x art edition 46 | 1 x Christmas | 1 x health | 1 x television 

Our Special Section Life Style 
Up-to-date every week. The best from the worlds of fashion and accessories, travel and wellness, food and drink, design and technology, design and living, sports and outdoors.

Je Meer, desto besser Ganz weit raus, ganz 
weit weg: Warum sind Inseln eigentlich unsere 
größten Sehnsuchtsorte? Ein Reiseheft

Nummer 43   23. Oktober 2009 Nummer 48   27. November 2009

Osten: mal kosten Vergessen Sie alles, was  
Sie über die chinesische Küche wissen. Die 
Wahrheit ist ganz anders – und viel, viel besser
Ein Essen & Trinken Spezial

48   Süddeutsche Zeitung Magazin Süddeutsche Zeitung Magazin   49 

Zettels Traum Am Anfang besteht ein neues Auto 
nicht aus Stahl, sondern aus Skizzen. Für uns haben 
die Designer ihre Ideen noch mal zusammengetragen. 

Und die sind fast so schön wie der fertige Wagen F o t o s :  R a F a e l  K R ö t z

Stil leben

In dieser Vorführhalle sieht der  
Audi-Vorstand die neuen Autos zum 
ersten Mal. Diesmal zeigen die  
Designer dort nicht das fertige Modell,  
sondern die vielen Skizzen, nach  
denen der A7 Sportback entstanden 
ist. Über das Hinterrad haben sie  
ein Bild der Innenraumverkleidung 
aus Schichtholz geklebt. 

40   Süddeutsche Zeitung Magazin Süddeutsche Zeitung Magazin   41 

Ein altes arabisches Sprichwort sagt: 
Binde dein Kamel an einen festen 
Pfahl. Wir sagen: … am besten vor 

einem der tollen Hotels im Orient, die wir Ih-
nen auf den nächsten Seiten vorstellen

Stil leben

Nach dreijähriger Renovierung gehört das 
„La Mamounia“ in Marrakesch wieder zu den 
schönsten Hotels der Welt.

STYLE Section Watches and Jewellery	 STYLE Section Automobiles 	 STYLE Section Men's Fashion	 STYLE Section Travel and Wellness

Special Art Edition 46	 Special Travel 	 Special Design 	 Special Food & Beverages	 Special Fashion

74   Süddeutsche Zeitung Magazin Süddeutsche Zeitung Magazin   75 

Rund wie eine Kakifrucht, bunt wie eine Kaki-
frucht: »Da Vinci Automatic« von IWC (links),  
»Timewalker Diamonds Chronograph Auto- 
matic« von Montblanc. 

Die grünen Mini-Thai-Auberginen sind allein 
schon ein Schmuckstück. Dazu Blumen- 
broschen mit pinkfarbenen und roten Strass-
steinen, von Sonia Rykiel, Kette aus Gelbgold 
mit Perlen, von Dior.

78   Süddeutsche Zeitung Magazin

Er hat ihr schon lange nichts mehr zu sagen: »Mein Anwalt meldet sich bei dir.« Von oben: Sonnenbrille von Persol; Zahnpasta von Marvis; Knie-
strümpfe: Karstadt; iPhone-Etui: Bottega Veneta; cognacfarbene Halbschuhe: Floris van Bommel; weißes Hemd: Joop; Schuhcreme: Floris van 
Bommel; iPhone-Etui: Hermès; Krawatten: Hermès; glättende Haarcreme: Kiehl’s; Koffer: Valextra.

sz-media.de



T: Height: 246.5 mm, width: 191 mm
B: Height: 274 mm, width: 215 mm

Rates / Advertisement Formats

	

1/2 page vertical

1/3 page vertical

1/1 page 2/3 page vertical

1/2 page horizontal

€16,200 €12,300 €11,000

€5,700€8,300

€8,300

1/4 page vertical, horizontal

1/3 page horizontal

€5,700

€4,400

2/1 page 2 x 1/2 page horizontal
T: Height: 246.5 mm, width: 408 mm
B: Height: 274 mm, width: 430 mm

T: Height: 122 mm, width: 408 mm
B: Height: 139.5 mm, width: 430 mm

€32,400 €16,200

1/4 page corner

€4,400

1/8 page vertical, horizontal

€2,250

T: Height: 246.5 mm, width: 126 mm
B: Height: 274 mm, width: 137 mm

3/4 page vertical
T: Height: 246.5 mm, width: 143 mm
B: Height: 274 mm, width: 154 mm

T: Height: 246.5 mm, width: 94 mm
B: Height: 274 mm, width: 105 mm

T: Height: 122 mm, width: 191 mm
B: Height: 139.5 mm, width: 215 mm

T: Height: 246.5 mm, width: 61 mm
B: Height: 274 mm, width: 72 mm

T: Height: 82.5 mm, width: 191 mm
B: Height: 100 mm, width: 215 mm

T: Height: 122 mm, width: 94 mm
B: Height: 139.5 mm, width: 105 mm

T: Height: 246.5/62 mm, width: 45/191 mm
B: Height: 274/79.5 mm, width: 56/215 mm

T: Height: 122/59 mm, width: 45/94 mm

T: type area size; B: bleed format

sz-media.de



Special Rates, Discounts and Surcharges
Combined Cross-Title Discounts 
When booking two or more titles from our 
portfolio within a year (Süddeutsche Zeitung 
Magazin, golf spielen and Wohlfühlen) we 
offer combination discounts across-the-
issues. Combined discounts are not possible 
with the title golf spielen extra. Please note 
that golf spielen and golf spielen extra are 
discounted as one title! 
when booking 2 titles:	 3 % discount
when booking 3 titles:	 5 % discount
These discounts do not depend on the 
volume and can be combined with other 
discounts.

Surcharges 
1st spread before TOC		  + 10%
2nd spread before TOC		  + 5%
4th Cover		  + 15%
2nd Cover		  + 10%
Special Forms of Advertising / New Format
1st spread from behind	 + 10%
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MachtwechselLuke Donald vor Lee Westwood und Martin Kaymer

Machtspieleum den Ryder Cup.Frankreich triumphiert,Deutschland deprimiert
Macht glücklichSommerurlaub auf den schönsten Plätzen
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Im Wilden Westen
Arizona – wo Manitu auf
legendären Plätzen spielt

Im Gespräch
Fürs Zocken reicht’s
bei Uli Hoeneß

Im Olymp
Wie Martin Kaymer zur
Nummer eins wurde

1.
20

11

Wohlfühlen

Gesünder trinken: In den Fluten der Bio- und Wellness-Getränke. Seite 34

Nr. 1/März 2009

Glück im 
Augenblick 
Annehmen  
Nadja Uhl über 
kleine Hochgefühle

Auskosten  
Entspannung 
in Zeiten der Krise

Aufheitern  
Der Boom von 
Schönheitskorrekturen 
ohne Skalpell

Discounts
	 Multiple insertion	 Volume 		
discount	 discount
3%	 3 times or more	
5 %	 9 times or more	 3 pages or more
10%	 18 times or more	 6 pages or more
12%		  9 pages or more
15%	 24 times or more	 12 pages or more
20%		  20 pages or more
24 pages or more on request

sz-media.de



SZ Magazin online and SZ Magazin iPad App. The story behind the pictures.
Reach the exclusive target group of the SZ Magazin online and with the tablet edition of the SZ Magazin. Here the contents from the SZ 
Magazin are supplemented by multimedia contents and the stories behind the pictures are recounted. At sz-magazin.de an independent edito-
rial team compiles additional online content such as photo spreads, videos and blogs. On the iPad the SZ Magazin uses the strengths of the 
device: multimedia extras, interactive formats such as "Don't say anything now" and games such as "mixed doubles" Memory enrich the 
reading experience.

sz-magazin.de offers you a broad range of advertising formats and campaign intervals: whether standard, premium formats or individually 
designed advertorials, weekly, fixed daily or volume placement – sz-magazin.de is the platform for your targeted image and sales advertising.

Digital Media
Sales support
Phone:	 +49 (89) 21 83 - 95 65
E-mail: 	judith.kampl@sueddeutsche.de

Latest Information
Details and rates for the following topics
for you to find at sz-media.de
• Target groups
• Reach
• Bookable formats
• Editorial program
• Advertorials

sz-media.de



Special Advertising Forms

ANZEIGE

GALERIE DER GROSSEN MARKEN

CORTAL CONSORS
„Geld ist geprägte Freiheit“, sagte einst Fjodor 
Dostojewski. Der große russische Schriftsteller 
wusste, wovon er sprach. Aus bitterer Erfahrung: 
Im Kasino verspielte er ein Vermögen. Die Kon-
sequenz: Von der Freiheit, sein Leben selbst zu 
bestimmen, blieb Dostojewski am Ende nur eine 
leere Vision. Cortal Consors hat aus einer Vision 
ein erfolgreiches Konzept fürs Finanzgeschäft 
entwickelt. „Mein Geld, meine Freiheit“, lautet 
die Formel. Sie ist die Devise eines Unterneh-
mens, das längst aufgestiegen ist in den Kreis der 
führenden Banken für private Geldanlage und 
Online-Trading. Und wer die Erfolgsgeschichte 
von Cortal Consors aufmerksam liest, entdeckt 
Parallelen zwischen einem guten Buch und 
einem guten Anlageplan.

Bei Cortal Consors weiß man: In der Literatur wie 
im Finanzgeschäft geht es um Innovation. Es geht 
darum, neue Ideen zu entwickeln, bis am Ende 
die perfekte Story steht. Cortal Consors liefert die 
Story für das, was seinen Kunden am wichtigsten 
ist: Freiheit durch finanzielle Unabhängigkeit. 
Der Cortal-Consors-Kunde steht im Zentrum 
dieser Erfolgsstory wie eine starke Hauptfigur 
im Bestseller-Roman. Denn ein erfolgreiches 
Finanzkonzept braucht Charakterköpfe, die selbst 
bestimmen wollen, was mit ihrem Geld geschieht. 
Cortal Consors ist die richtige Wahl für all jene, 
die ihr Leben selbst in die Hand nehmen. Für all 
jene, die ihr Geld genau so anlegen wollen, wie 
sie es für richtig halten.

Seit inzwischen 17 Jahren steht Cortal Consors 
genau dann mit Rat zur Seite, wenn der Kunde 
ihn braucht. Schnell. Konkret. Unabhängig. 
Das Prinzip Cortal Consors kennt keinen  
kurzfristigen Vertriebsdruck, was zählt, ist der 
langfristige Erfolg. Jeder einzelne von mehr als 
600.000 Kunden in Deutschland entscheidet,  
wie viel Bank er haben will. Egal ob Trading-
Plattform, Anlagebank oder Beraterbank – die 
Cortal-Consors-Philosophie setzt auf individuelle 
Lösungen, kennt keinen Stillstand, ist seit jeher 
getrieben von Innovation, reagiert blitzschnell 
auf Veränderungen am Finanzmarkt. Alles 
geschieht nach der Devise „Mein Geld, meine 
Freiheit“. Denn: Eine Investition in die Freiheit, 
das wusste schon Dostojewski, bringt immer 
noch die besten Zinsen.

Gallery of the Grand Brands and Products

Nivea Cortal Consors	 Campari

The SZ Magazin allows you to provide the perfect setting for grand brands and present unique products individually. With the »Gallery of the 
Grand Brands« we place your brand on a double page in the middle of the magazine where it will attract most attention. We present your brand 
with a picture and trenchant text which contains the most important information on the philosophy, history or image of the brand. With the »Gal-
lery of the Grand Products« we place classical, new and unique products in close-up on a double page and present these in a uniquely individual 
way to the readers of our magazine. Emotional, creative and eye-catching. 

Other Special Forms of Advertising 
The SZ Magazin offers its clients a number of special forms of advertising which create an unmistakable product and company presentation 
with a high recognition factor. Please consult the publisher about special insertion opportunities such as cover gatefold, sliding cover, zip door, 
advertisements with product samples etc.

Cover-Gatefold Apple GmbH Motorola Windows	 Sliding Cover Nike 

Sales support
Phone:	 +49 (89) 21 83 - 95 71
E-mail: 	nina.pregler@sueddeutsche.de

Further information is available at 
www.galerie-der-marken.de
www.galerie-der-produkte.de

ANZEIGE

GALERIE DER GROSSEN PRODUKTE

NIVEA
Die Haut ist anspruchsvoll wie eine Diva. Schon 
in jungen Jahren sehnt sie sich nach Liebe, Pflege 
und Aufmerksamkeit, verzeiht kleinste Fehler 
nicht. Ihr gerecht zu werden ist ein heikles 
Unterfangen, eine Lebensaufgabe, eine wahre 
Kunst. Seit 100 Jahren widmet Nivea die ganze 
Aufmerksamkeit der Hautpflege – und ist zur 
unbestrittenen Meisterin jener seltenen Kunst 
geworden.

Nivea. Zu Deutsch: die Schneeweiße. Eine Mar-
ke, die ihre Vision im Namen trägt: Weiß ist die 
Farbe der Reinheit, vollkommene Hautpflege ist 
Niveas höchster Anspruch. Dabei hat Nivea eine 
ganz andere Farbe weltberühmt gemacht: das 
ewige Blau der Nivea-Creme-Dose. Eine Dose, 
die trotz ihrer 100 Jahre jung geblieben ist. Eine 
Dose wie ein Kunstwerk Yves Kleins, der einst 
schöne Frauen in blaue Farbe tauchte – als Sinn-
bild für die Unendlichkeit ihrer Anmut.

100 Jahre nach der Geburt der Marke ist die 
Nivea-Dose längst selbst zum Symbol für Jugend 
und schön gepflegte Haut geworden. Kein 
anderes Hautpflegeprodukt hat weltweit einen 
höheren Bekanntheitsgrad, keine Marke genießt 
größeres Vertrauen bei den Menschen. Es ist eine 
Dose mit Substanz: Nivea stärkt den natürlichen 
Schutzmantel der Haut, glättet, macht geschmei-
dig, sorgt für strahlenden Teint. Es ist ein ein-
faches Erfolgsrezept, das Menschen in aller Welt 
zu ganz persönlichen Pflegeritualen inspiriert. Ob 
als After-Sun-Maske für sonnengestresste Haut 
oder als Geheimtipp zum Entfernen von Augen-
Make-up: Nivea überzeugt in allen Lebenslagen.

Doch Nivea hat die Hautpflege nicht nur erfunden, 
die Nivea-Spezialisten arbeiten Tag für Tag an 
ihrer Weiterentwicklung, setzen immer wieder 
neue Standards. Jedes neue Produkt ist die  
Antwort auf veränderte Bedürfnisse der Haut in 
der heutigen Zeit: Von der Pflege für Kinderhaut 
bis hin zum Anti-Aging-Programm ist Nivea 
Visionärin und Pionierin zugleich.

In 100 Jahren ist die Marke Nivea so jung ge-
blieben wie die Haut ihrer Kunden. Denn die 
Nivea-Spezialisten wissen: Die Haut altert  
nur, wenn man sie vernachlässigt – wie eine 
Diva, die nicht mehr geliebt wird.

sz-media.de



The magazines of the Süddeutsche Zeitung offer their clients advertorials as a supplementary creative element to the conventional campaign. 
The advertorial concept is developed and implemented in close cooperation with the client. Advertorials are perceived by the reader as informa-
tion with value-added content and offer a product or brand space for an individual and tailor-made presentation. Furthermore, advertorials 
enable in-depth communication via sweepstakes, online extensions, POS campaigns or App integrations. 
Example: Mercedes-Benz »The Fourth Star for Germany«, published in the SZ Magazin.

Advertorials

Advertorial Series 
Owing to the form of their design, their regular presence in the magazine and fixed placement, these advertorials take on the character of a 
series to which readers feel particularly close. Upon request we conceive, design and text advertorials and thereby create - in close collabora-
tion with the client and the agency - credible and professional communication for your brand or company. From development through text, 
design, lithography and print to creation of the POS materials - everything from a single source. 
Examples: Marc O’Polo, Hirmer, Siemens, Random House.

Der erste Stern 
für Deutschland.

Eine Initiative vonwww.der-vierte-stern-fuer-deutschland.de

ANZEIGE

DIE MANNSCHAFT
Trainer Sepp Herberger, Torwart Toni Turek, 
der aufopfernd k�mpfende Max Morlock, der 
junge Helmut Rahn. Der Erfolg hatte viele Ge-
sichter. Hellster Stern eines schillernden Teams 
war jedoch Fritz Walter. Der Kapit�n hielt den 
Kopf gesenkt, l�chelte beinahe entschuldigend, 
als er den Weltpokal entgegennahm. Eine Sze-
ne wie ein Sinnbild f�r die Seele der gesamten 
Mannschaft: Man hatte gewonnen, doch trium-
phieren konnte man nicht. Vielleicht waren 
die K�rper zu m�de, um Jubelst�rme zu ge-
w�hren. Vielleicht aber zeigt jenes Bild schlicht 
die gr��te St�rke der 54er-Elf, abseits jeder 
Fu�ballerqualit�ten: ihren dem�tigen Unwil-
len, Helden zu sein.

1954Deutschland ist zum ersten Mal   Weltmeister!
Vollkommen unerwartet gelingt der 
deutschen Elf in Bern der gro�e Sieg 
im WM-Endspiel gegen Ungarn. Zu 
Hause sind die Wunden des Krieges 
noch nicht verheilt, doch �berlagert 
der Titelgewinn f�r einige Tage die 
Sorgen der Deutschen. Das �Wunder 
von Bern“ gilt heute als fester Bestand-
teil des Gr�ndungsmythos der Bundes-
republik. Und legte den Grundstein  
f�r die goldene WM-Geschichte der 
Fu�ballnationalmannschaft.

DIE GESCHICHTE
Neun Jahre nach dem Ende des Zweiten Welt-
kriegs. Mit drei Siegen und einem Unentschie-
den hat sich die deutsche Mannschaft f�r das 
Turnier in der Schweiz qualifiziert. Auf dem 
Weg ins Finale hei�en die Gegner T�rkei, Un-
garn, Jugoslawien und �sterreich. Im Endspiel 
im Berner Wankdorfstadion gelingt schlie�lich 
die Sensation: Deutschland bezwingt die hoch 
favorisierten Ungarn nach einem Zwei-Tore-
R�ckstand noch mit 3 : 2. Und wird dank der 
Tore von Max Morlock und Helmut Rahn (2) 
zum ersten Mal Fu�ballweltmeister. Vom  
�Wunder von Bern“ wagte kurz danach freilich 
noch niemand zu sprechen. Zu nah war das 
Leid der Nachkriegsjahre, zu fern lagen patri-
otische T�ne dem Schuldgef�hl der Nation. 
Ohne Zweifel aber war der 4. Juli 1954 ein sel-
tener Tag unbeschwerter Freude: Am Nachmit-
tag hatten die Mercedes-Silberpfeil-Piloten 
Juan Manuel Fangio und Karl Kling einen his-
torischen Doppelsieg beim Formel-1-Grand-
Prix in Reims gelandet, nur wenige Stunden 
sp�ter reckten die Fu�baller den WM-Pokal in 
den regnerischen Berner Abendhimmel. Ein-
zig H�rfunklegende Herbert Zimmermann 
mahnte in diesem Augenblick, man d�rfe nie 
vergessen, dass Fu�ball blo� ein Spiel sei. 
Nat�rlich hatte Zimmermann recht. Und den-
noch: In den Tagen des Triumphs war das Fi-
nale von Bern viel mehr als ein blo�es Spiel. 
Es war ein Wunder. F�r die Spieler, f�r die 
Fans, f�r das ganze Land.

DIE MOMENTE
Schlusspfiff in Basel, die deutsche Elf liegt 
nach dem Gruppenspiel gegen Ungarn am 
Boden. Gescheitert am unfassbaren Ferenc 
Puskás. Als Ungarns Kapit�n in der 17. Mi-
nute die deutsche Abwehr austanzt, zum 2 : 0 
trifft, ist das Spiel bereits entschieden. Am 
Ende hei�t es 8 : 3. Dass Ungarn soeben den 
sp�teren Weltmeister besiegt hat, kann nie-
mand ahnen +++ Finale in Bern. Wieder ge-
gen Ungarn. Es war wie immer der linke Fu�, 
den Fritz Walter zuerst auf den Boden gesetzt 
hat, als er am Morgen vor dem Spiel aus dem 
Bett stieg. Unmittelbar vor Anpfiff hatte er 
mit einem eher unfreiwilligen Ritual zu k�mp-
fen: Vor Aufregung musste sich Walter in der 

Kabinentoilette �bergeben +++ Wankdorfsta-
dion, 60 000 Zuschauer. Das Endspiel l�uft. 
In der zweiten Halbzeit startet Ungarn einen 
Sturmlauf. 57. Minute: Der Ball ist lange in 
der Luft, im Strafraum lauert Kocsis, trifft 
aber nur die Latte. 87. Minute: Erleichterung 
in den Gesichtern der Ungarn, Puskás hat den 
3 : 3-Ausgleich erzielt. Doch der Schiedsrichter 
entscheidet auf Abseits. Ein umstrittener Pfiff 
+++ �Aus, aus, aus! Aus! Das Spiel ist aus! 
Deutschland ist Weltmeister!“ Im Jubeltaumel 
�berschl�gt sich die Stimme Herbert Zimmer-
manns. In jenem Moment ist der Radiorepor-
ter selbst zum Teil des Mythos geworden. Zu 
Beginn des Fernsehzeitalters hat er dem H�r-
funk eine letzte Sternstunde geschenkt.

DIE FANS
50 Jahre nach dem �Wunder von Bern“. Im 
gleichnamigen Film machen sich Vater und 
Sohn auf zum WM-Finale. Mit dem Auto von 
Essen nach Bern. Ohne Eintrittskarte, getrie-
ben allein von der Begeisterung. Jene Szenen 
sind frei erfunden, Teil des Drehbuchs. Doch 
sie spiegeln die damalige Fanstimmung wider. 
Mehr als eine Million Fans begleiteten den 
Triumphzug zur�ck nach Deutschland, �ber 
Singen und Konstanz bis M�nchen. In fahlem 
Schwarz-Wei� erscheinen die Jubelbilder heu-
te all jenen, die damals nicht dabei waren. 
Am 9. Juni 2010 �brigens ist die Begeisterung 
noch einmal in Farbe zu erleben: Sat1 zeigt  
�Das Wunder von Bern“ um 20.15 Uhr.

Linke Seite: Max Morlock 
grätscht in einen 
abgefälschten Ball von 
Helmut Rahn und erzielt 
den 1 : 2-Anschlusstreffer 
im Finale gegen Ungarn.

Links oben: Fritz Walter 
mit dem WM-Pokal  
auf den Schultern begeis-
terter Fans im Berner 
Wankdorfstadion. 

Links unten: Wer sich 
1954 noch keinen Fern-
seher leisten konnte, 
verfolgte die WM vor  
den Schaufenstern der 
Elektrogeschäfte. 

Rechts: Die Weltmeister 
fahren im offenen 
Mercedes-Benz Cabriolet 
triumphierend durch die  
Münchner Innenstadt.
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Der vierte Stern 
für Deutschland.
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2010Unsere Mannschaft auf dem Weg   zum vierten Weltmeistertitel!
Vier Jahre nach der WM im eigenen 
Land soll das Sommermärchen in 
Südafrika ein glückliches Ende finden. 
Ihre Titelreife haben Spieler wie Fans 
schon damals unter Beweis gestellt. 
Jetzt fehlt nur mehr der letzte Schritt. 
Podolski, Schweinsteiger und Lahm 
greifen nach dem vierten Stern für 
Deutschland.

Der offizielle Bekenner-Pin auf der Wappenkarte ist 
kostenlos erhältlich. Die Pins gibt es bei allen 

teilnehmenden Mercedes-Benz Niederlassungen und 
Vertragspartnern sowie bei einigen ausgewählten 

Kooperationspartnern.

Ein nagelneues Mercedes-Benz E-Klasse Cabriolet 350 CGI

4 x 5 VIP-Tickets für EM-Qualifikationsspiele 
der deutschen Nationalmannschaft

3000 Originaltrikots der Nationalmannschaft

Jetzt mitfiebern und gewinnen auf
www.der-vierte-stern-fuer-deutschland.de

Die Teilnahmebedingungen finden Sie auf www.der-vierte-stern-fuer-deutschland.de

UND DAS GIBT ES ZU GEWINNEN

Franz Beckenbauer ist Schirmherr der 
Initiative von DFB und Mercedes-Benz.

DIE VORGESCHICHTE
Berlin, Fanmeile. 9. Juli 2006. Der Märchen-
sommer geht zu Ende, als eine neue Mission 
beginnt. Die Tränen nach dem WM-Aus sind 
kaum getrocknet, da rufen 22 Spieler und 
knapp eine Million begeisterte Fans am Bran-
denburger Tor die abgewandelte Devise aus. 
Aus �54, 74, 90, 2006“ wird kurzerhand die 
Erfolgsformel �54, 74, 90, 2010“. Deutschland 
ist Dritter geworden, die Hoffnung auf den 
WM-Titel bleibt bestehen. Drei Sterne prangen 
auf der Brust des deutschen Trikots, der vierte 
soll in Südafrika hinzukommen. Fußballerisch 
beginnt die Qualifikation knapp 800 Kilometer 
südwestlich von Berlin. Im kleinen Fürstentum 
Liechtenstein. Nach dem standesgemäßen 6 : 0-
Sieg im ersten WM-Qualifikationsspiel steht 
die deutsche Mannschaft an der Spitze ihrer 
Gruppe. Und verteidigt die Tabellenführung 
bis zum Ende, selbst die starken Russen sind 
ohne Chance. Souverän wie selten zuvor er-
reicht eine deutsche Nationalmannschaft die 
Endrunde einer Fußball-WM. Die Qualifikation 
zeigt: Der Glaube des Teams ist ungebrochen. 
Und dank des gewohnt günstigen Losglücks 
ist die Zuversicht nur größer geworden. Wie 
schon 1974 trifft Deutschland auf Australien 
(13. Juni in Durban), dann geht es gegen 
Serbien (18. Juni in Port Elizabeth); gegen Gha-
na (23. Juni in Johannesburg) spielt man bei 
einer Weltmeisterschaft zum ersten Mal. Die 
Geschichte spricht eindeutig für die deutsche 
Mannschaft: Noch nie hat man gegen die an-
stehenden Gruppengegner verloren. Noch nie 
scheiterte man in der Vorrunde. Kurzum: Die 
Sterne stehen gut.

DIE MANNSCHAFT
Bei der Heim-WM 2006 war die deutsche 
Mannschaft ein Versprechen für die Zukunft, 
inzwischen sind die einstigen Talente wie  
Bastian Schweinsteiger, Philipp Lahm und  
Lukas Podolski erwachsen geworden. Junge 
Spieler wie Manuel Neuer, Thomas Müller und 
Mesut Özil sind hinzugekommen, die Philoso-
phie des Spiels über die letzten vier Jahre  
hinweg gediehen, der Plan von Bundestrainer 
Joachim Löw gereift. Mit anderen Worten: Die 
Mannschaft ist bereit, in Südafrika den vierten 
Stern für Deutschland zu holen. Ob dies ge-
lingt, wird letztlich auch am Glauben von Spie-
lern und Fans liegen. Denn: Der Glaube ist 
einer der Schlüssel zum großen Ziel.

DIE FANS
Der Fan ist mehr als ein Zuschauer. Die Welt-
meisterschaft 2006 hat gezeigt, wie die Eu-
phorie der Anhänger auf die Mannschaft  
überspringt und die Spieler zu ungeahnten 
Höchstleistungen treibt. Es entstand ein neues 
Wir-Gefühl zwischen Fußballern und Fans. 
Schwarz, Rot und Gold werden auch im WM-
Sommer 2010 die dominierenden Farben auf 
Deutschlands Straßen sein. Tausende werden 
sich auf die Reise machen nach Südafrika, Mil-
lionen wollen vor Fernsehern und Großlein-
wänden den Weg der deutschen Elf ins Finale 
(11. Juli in Johannesburg) begleiten. Und am 
Ende jenes Weges leuchtet er bereits: der vierte 
Stern für Deutschland.

Für alle, die an den WM-Titel für die deutsche 
Elf glauben, haben Mercedes-Benz und der 
DFB eine virtuelle Arena im Internet ge- 

schaffen. Unter www.der-vierte-stern-fuer-
deutschland.de können sich die Fans regis-
trieren und tolle Preise gewinnen.
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Jürgen Koch, Restaurant Laurentius, Weikersheim

Es kocht, es brät, es dampft, es schmort – alles zur selben Zeit. Da ist 
es sogar für uns Profis manchmal nicht so einfach, über alles die Kon-
trolle zu behalten. Siemens hat nun ein neues Bediensystem entwi-
ckelt, das besonders einfach und sicher zu handhaben ist und auch noch 

wunderschön aussieht: Dank der magnetischen discControl-Scheiben lässt sich das Kochfeld 
mit nur einem Finger bedienen. Zugleich spürt man aber wie beim guten alten Drehknebel ein 
sanftes Einrasten, sobald die nächste Leistungsstufe eingestellt ist. Damit sind die Vorteile 
klassischer Drehknöpfe endlich mit denen einer modernen Sensorbedienung vereint – eine 
Weltneuheit. Zur Reinigung lässt sich jede discControl-Scheibe einfach aus der Leiste heraus-
nehmen, was zugleich eine perfekte Kindersicherung ist – denn wenn die Scheibe entfernt ist, 
kann niemand mehr etwas verstellen. Siemens zeigt damit, dass sich auch in Sachen Bedien-
technologie die Welt immer weiter dreht – und dass dabei eine runde Sache herauskommt.

Meine Empfehlung: Hechtschaumklößchen mit Selleriespinat und Mostrichsoße. Hecht-
filet sehr fein würfeln – daraus mit Ei und Sahne Klößchen herstellen. Aus Fischfond Sahne 
und Crème fraîche mit etwas Tauberhasenmostrich die Soße anrühren. Die Sellerieblätter 
blanchieren und pürieren. 

Das ganze Rezept finden Sie unter www.kuechenerlebnisse.de

Küchenerlebnis 36

Siemens discControl:  
Das Rad ist neu erfunden

Flexibel: Siemens liefert herkömmliche 
Glaskeramik- als auch Induktions-Koch-
stellen mit dem innovativen Bediensys-
tem discControl. 

Tim Raue, Berlin

Dass in Wasserdampf gegarte Speisen besonders schmackhaft sind, 
wusste man schon im alten China. Damals benutzte man spezielle 
doppelwandige Kochgefäße aus Ton oder Keramik. Inzwischen ist 
Dampfgaren eine Trendkochart. Denn wenn man Fisch, Fleisch oder 

Gemüse schonend in Wasserdampf zubereitet, bleiben Vitamine und Geschmacksstoffe da, 
wo sie hingehören: im Essen. Um in diesen Genuss zu kommen, muss man sich aber keinen 
altertümlichen Keramiktopf in die Küche stellen: Der neue Einbau-Dampfbackofen von  
Siemens passt dank seines edlen Designs optimal in elegante Küchen und ist außerdem 
noch ein echter Alleskönner – er beherrscht auch die klassischen Backofendisziplinen perfekt, 
wie Kuchen backen oder Braten brutzeln. Spezielle Gerichte wie chinesische Rippchen, die 
besonders sorgfältig gegart werden müssen, gelingen im Dampfbackofen problemlos.

Meine Empfehlung: Diamond-Label-Rippe an Roter Bete mit Steinpilzconfit und Beef- 
Tea-Jus  Rippe von allen Seiten scharf anbraten, vakuumieren und im Siemens-Dampfback-
ofen bei 80 Grad sechs bis sieben Stunden garen. Anschließend im Wok knusprig braten. Mit 
Beef-Tea-Jus, Steinpilzconfit und Roter Bete servieren.

Das ganze Rezept finden Sie unter www.kuechenerlebnisse.de

Küchenerlebnis 38

Dampfgaren:
Das Beste, was
Ihrem Braten
passieren kann

Haute Cuisine per Knopfdruck: Die elek-
tronische Bratautomatik bietet bis zu 70 
Programme, um Fleisch, Fisch, Gemüse 
und Gratin perfekt zuzubereiten.

ANZEIGE

4-3-3 oder 4-2-3-1? Trikots langärmlig oder kurzärmlig? 
WM-Ball von 2006 oder der von 2010? Stollen, Nocken 
oder Multinocken? Am Ende ist das alles egal. Was zählt, ist:  
Das Runde muss ins Eckige. Dafür allein lohnt es sich schon, 
sich aufzuraffen, um mal wieder mit den Jungs auf dem 
Bolzplatz zu kicken.

Outfit von 
Marc O‘Polo

(marc-o-polo.com)

Casual Friday, Folge 1

Sich mal wieder 
auf das Wesentliche 
konzentrieren.

Casual Friday, Folge 2

Nach oben. An die Spitze. Und zwar mit dem Rad. Den 
nächsten, ewig langen Anstieg hinauf. Aus Freude am Fah-
ren. Das heißt aber auch: Gegen den Schweinehund. Gegen 
den Berg. Und dann noch gegen den Wind. Gibt es überhaupt 
keine Gnade? Nein, diesen Freitag gibt es die nicht.

Outfit von 
Marc O‘Polo

(marc-o-polo.com)

Mal wieder den Gipfel 
erklimmen.

Casual Friday, Folge 3

Als Abenteurer braucht man nicht viel, für den Anfang ge-
nügen eine Idee und ein Ziel. Die Idee für diesen Freitag: mal 
wieder einen Gipfel bezwingen. Es muss ja nicht gleich ein 
Achttausender sein. Obwohl: Gerade mal 18 Bergsteiger 
standen auf allen großen Gipfeln des Himalaya. Nummer 
19 – das wäre doch ein Ziel.

Outfit von 
Marc O‘Polo
(marc-o-polo.com)

Mal wieder ein 
Abenteuer erleben.

Jetzt erhältlich: Unsere Casual 
 Friday iPhone™-Applikation

 Ein gelungener
schönster Tag

Kaufi ngerstraße 28
80331 München
Tel. Abendmode: 089/2 36 83-145
www.hirmer-muenchen.de

HIRMER
STILF ORMEL

Trauringe
von JUWELIER 
FRIDRICH

Smoking 
von BOSS
599 Euro 

Smokinghemd 
von ETON 

129 Euro

Handgebundene 
Fliege von ASCOT

35,90 Euro

Ein gelungenes 
Osterfest 

Kaufi ngerstraße 28
80331 München
Telefon: 089/2 36 83-0
www.hirmer-muenchen.de

HIRMER
STILF ORMEL

Schoko-Osterhase 
von ELLY SEIDL 

Helle Baum-
woll-Chino 
von MARC 

O‘POLO. 
99,90 Euro 

Polohemd in 
Frühlingsfarben 
von POLO 
RALPH LAUREN. 
79,90 Euro 

Kaufi ngerstraße 28
80331 München
Telefon: 089/ 2 36 83-0
www.hirmer-muenchen.de

HIRMER
STILF ORMEL

Superleichter 
Reisemantel 

von ERES. 
259 Euro

Knitterarmer 
Schurwoll-
anzug von 
EDUARD 
DRESSLER. 
499 Euro

Rimowa Cabin 
Trolley von 
MARSTALLER

 Eine gelungene 
Geschäftsreise

Gebundenes 
Buch, Pappband, 
320 Seiten,
19,95 [D]

Facehunter
von Yvan Rodic

Der wichtigste Satz? „Statt vorgege-
benen Trends zu folgen, schaffen die Leute 
selbst Trends. Die meisten erwarten heut-
zutage mehr von der Mode als eine Liste 
strikter Regeln.“

Worum geht es? 326 Farbfotos von 
326 Alltagsmodels, die Yvan Rodic 
auf den Straßen von Stockholm, Berlin 
oder New York entdeckt hat und die 
einfach interessant angezogen waren.

Wer ist der Autor? Unter dem Namen 
„Facehunter“ reist Yvan Rodic um die Welt 
und fotografi ert überall Passanten, die 
ihm gefallen. In seinem Blog facehunter.
blogspot.com werden die modischen Fund-
stücke von einer süchtigen Leserschaft 
diskutiert, bewundert und zu Trends erklärt.

Für wen?  Für alle, die morgens vor dem 
Kleiderschrank nicht wissen, was sie an-
ziehen sollen, und  Inspiration jenseits von 
„Vogue“ & Co. suchen.

Nach der Lektüre? Hat man leider immer 
noch nix Neues zum Anziehen. Dafür aber 
viel modisches Selbstbewusstsein und den 
Mut, seinen ganz eigenen Stil auf die Straße 
zu bringen.

Leseprobe unter: 
www.randomhouse.de/rodic

FÜNF
FRAGEN
AN EIN BUCH

FÜNF
FRAGEN
AN EIN BUCH

Gebundene 
Ausgabe, 
256 Seiten, 
16,95 Euro [D]

Finnen von Sinnen 
von Wolfram Eilenberger

Bester Satz? „Haben Sie in Ihrem Leben, 
vor allem aber mit Ihrem Lebenspartner, 
schon jemals etwas – irgendetwas – erfolg-
reich ausdiskutiert? Na also. Der Finne 
ahnt dies und fängt gar nicht erst an.“

Worum geht es? Um eine Liebe auf 
Finnisch, mit Rentiergulasch, Waldsauna, 
eiskalten Seen und heißem Tango. Und 
um einen Deutschen, der endlich seine 
Frau und ihr Land verstehen möchte. 

Wer ist der Autor? Wolfram Eilenberger 
ist Philosoph, Journalist und mit einer 
Finnin verheiratet. Von den 15 Fällen, die 
die fi nnische Sprache anbietet, kann er 
nach eigener Aussage genau dreieinhalb 
fehlerfrei anwenden. 

Für wen? Für alle, die eine unterhaltsame 
Lektüre über die / das Fremde suchen oder 
sich gar auf das Abenteuer einer zweispra-
chigen Ehe einlassen möchten.

Nach der Lektüre? Hat man gelernt, dass 
es gar nicht so schlecht ist, wenn man seinen 
Schwiegervater nicht versteht, dass eine 
Einladung in die Sauna keine Einladung 
zum Sex ist – und kennt natürlich das 
wichtigste Motto der Finnen: „Höpöhöpö!“ 

Leseprobe unter: 
www.randomhouse.de/eilenberger

Gebundenes 
Buch mit 
Schutzumschlag,
352 Seiten, 
17,95 Euro [D]

Saubande
von Arne Blum

Der wichtigste Satz? „Es gibt wirklich 
Schweine unter den Menschen.“

Worum geht es? Mord im Stall. Und 
weil die meisten Zweibeiner in dieser 
Geschichte unter aller Sau sind, müssen 
die grunzenden Vierbeiner selbst für 
Aufklärung sorgen. Fürs Herz gibt es noch 
eine Liebesgeschichte zwischen Haus-
schwein und Wildsau, zum Lachen ein 
paar bekiffte Ferkel. 

Wer ist der Autor? Unbekannt. Wir 
wissen nur: Arne Blum ist das Pseudonym 
eines erfolgreichen deutschen Krimi -
autors. Da er sich nicht ganz sicher war, 
ob seine Fans Schweine als Detektive 
akzeptieren würden, wählte er für
„Saubande“ einen neuen Namen.

Für wen? Für Liebhaber von Schafkrimis, 
Hühnerthrillern, Kuhgedichten. Und für 
alle, die auf Partys immer davon erzählen, 
was für kluge Tiere Schweine sind.

Nach der Lektüre? Langfristig: Warten 
auf die Verfi lmung. Kurzfristig: Kein 
Schweinsbraten und kein Schnitzel mehr!  
Wer verzehrt schon sein bestes Wach-
personal?

Leseprobe unter: 
www.randomhouse.de/blum

FÜNF
FRAGEN
AN EIN BUCH

Sales support
Phone:	 +49 (89) 21 83 - 95 71
E-mail: 	nina.pregler@sueddeutsche.de

Rates on request.

sz-media.de



Inserts
Inserts are loose sheets, cards and prospectuses enclosed in the magazines.

Inserts
Technical support
Phone:	 +49 (89) 21 83 - 77 63
Fax:	 +49 (89) 21 83 - 82 52
E-mail: 	prospektbeilagen@sueddeutsche.de

Agency commission: 15 %

Circulation and distribution
The distribution comprises the full  
circulation of the magazine; split circulation 
is possible upon request.

Delivery of samples
Final acceptance of each order depends on 
the release of a final sample by the publisher. 
For this, five samples with the final form, 
weight and properties are to be made avail-
able to the publisher in good time before 
release for printing. It is only the release 
by the publisher which confirms the order. 
If no samples are supplied, if the products 
deviate from the samples or if there are legal 
reservations with respect to the contents, the 
publisher may refuse insertion. In this case 
the full rate is to be paid.
Süddeutsche Zeitung GmbH
Prospektbeilagen
Hultschiner Strasse 8
D-81677 Munich/Germany

All rates are subject to statutory sales tax;
effective 1 October 2011.

Rates and Conditions
up to 10 g insert	 €103.50 per thousand
up to 20 g insert	 €113.00 per thousand
up to 30 g insert	 €122.50 per thousand
up to 40 g insert	 €132.00 per thousand
up to 50 g insert	 €141.50 per thousand
Inserts from 50 g upon request. Inserts are not subject to discounts in 
conjunction with advertising contracts.

Insert Formats
Minimum:	 148 x 210 mm
Maximum:	 195 x 254 mm
Larger inserts have to be folded again and multiple-page inserts have 
to be stapled or glued.

Paperweight for Inserts
Single sheets	 min. 115 g/m²
4 to 6 pages	 min. 80 g/m²
8 pages or more	 min. 60 g/m²

Delivery Requirements
The products have to be delivered free domicile, protected against the 
weather and damage during transport on a pallet at least 10 working days 
prior to publication. The accompanying documents must provide details 
of the magazine/advertising medium/title, the issue number, date of publi-
cation, client, sender/printer, the number of pallets and the total quantity.

Delivery Address
Print.Forum Druck GmbH
Neulandstrasse 40
D-74889 Sinsheim/Germany
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Stitched-in Inserts
Technical support
Phone:	 +49 (89) 21 83 - 77 63
Fax:	 +49 (89) 21 83 - 82 52
E-mail: 	prospektbeilagen@sueddeutsche.de

Agency commission: 15 %

Circulation and distribution
The distribution comprises the full  
circulation of the magazine; split circulation 
is possible upon request.

Delivery of samples
Final acceptance of each order depends on 
the release of a final sample by the publisher. 
For this, five samples with the final form, 
weight and properties are to be made avail-
able to the publisher in good time before 
release for printing. It is only the release 
by the publisher which confirms the order. 
If no samples are supplied, if the products 
deviate from the samples or if there are legal 
reservations with respect to the contents, the 
publisher may refuse insertion. In this case 
the full rate is to be paid.
Süddeutsche Zeitung GmbH
Prospektbeilagen
Hultschiner Strasse 8
D-81677 Munich/Germany

All rates are subject to statutory sales tax;
effective 1 October 2011.

Stitched-in Inserts
Stitched-in Inserts are ready-to-be-delivered printed matter which is firmly attached to the magazine during processing. 

Rates and Conditions
4-page supplements	   €95.00 per thousand
8-page supplements	 €110.00 per thousand
12-page supplements	 €124.00 per thousand

Heavier stiched-in inserts upon request. Higher rates may be charged 
if the properties of the  stiched-in inserts make them more difficult to 
process and involve additional costs.

Supplements are not subject to discounts in conjunction with adver-
tising contracts.

Paperweight
4-pages	 min. 90 g/m²
8-pages	 min. 70 g/m²
12-pages	 min. 55 g/m²
Heavier stiched-in inserts upon request.

Stiched-in Inserts Formats
The supply of stiched-in inserts is required in untrimmed format.
Untrimmed format: 227/219 x 279 mm (grip edge) due to head/foot 
position
Trimmed format: 215 x 274 mm
Pre-stitched inserts can only be processed if the staples are properly 
closed (rotation-stitched inserts cannot be processed in the centre-
fold). The staple position on the supplement has to be agreed in 
advance with the publisher. As trimming differences are possible, 
important parts of the motif should be positioned at least  
5 mm away from the trimmed edges.

Special Features
Supplements which are not recognisable as advertisements due to 
their design must be identified with the word "Advertisement".

Delivery Requirements
The products have to be delivered free domicile, protected against 
the weather and damage during transport on a pallet at least 10 
working days before the date of publication. The accompanying 
documents must provide details of the magazine/advertising medium/
title, the issue number, date of publication, customer, sender/printer, 
the number of pallets and the total quantity.

Delivery Address
Print.Forum Druck GmbH
Neulandstrasse 40
D-74889 Sinsheim/Germany
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Glued-on inserts
Technical support
Phone:	 +49 (89) 21 83 - 77 63
Fax:	 +49 (89) 21 83 - 82 52
E-mail: 	prospektbeilagen@sueddeutsche.de

Agency commission: 15 %

Circulation and distribution
The distribution comprises the full  
circulation of the magazine; split circulation 
is possible upon request.

Delivery of samples
Final acceptance of each order depends on 
the release of a final sample by the publisher. 
For this, five samples with the final form, 
weight and properties are to be made avail-
able to the publisher in good time before 
release for printing. It is only the release 
by the publisher which confirms the order. 
If no samples are supplied, if the products 
deviate from the samples or if there are legal 
reservations with respect to the contents, the 
publisher may refuse insertion. In this case 
the full rate is to be paid.
Süddeutsche Zeitung GmbH
Prospektbeilagen
Hultschiner Strasse 8
D-81677 Munich/Germany

All rates are subject to statutory sales tax;
effective 1 October 2011.

Rates and Conditions
Postcards, empty envelopes 
rectangular unfolded printed matter:				   €48 per thousand
Rates for post-its: 								        €52 per thousand
Envelopes with contents, booklets, product samples: rate upon 
request after test run.
Glued-on inserts are not subject to discounts in conjunction with 
advertising contracts.

Minimum Purchase of Advertising Space
1/1 page according to applicable rate in the complete edition.

Glued-on inserts formats/weights
Minimum format:	 55 x 80 mm
Maximum format:	 170 x 210 mm
Maximum weight:	 20 g

Placement
Placement is within the advertisement. A minimum distance of 
20 mm from all trim edges and from the gutter must be observed. 
Position tolerances of up to 10 mm in every direction during glueing 
have to be accepted. Parallelism deviations plus/minus five %. In the 
case of postcards the strip of glue is applied vertically parallel to the 
gutter.

Technical Features
Post-its after consultation; postcards and envelopes must comply 
with the DIN standard. The flap of the envelopes either have to 
be inserted into the envelope or fixed in place with point glueing. 
Postcards have to be correctly trimmed. 
Glued-on inserts and product samples have to be correctly packed, 
sorted into cardboard boxes, aligned in one direction and separated 
by cardboard. Product samples have to be delivered at least 15 work-
ing days prior to publication.

Delivery Requirements
The products have to be delivered free domicile, protected against the 
weather and damage during transport on a pallet at least 10 working days 
prior to publication. The accompanying documents must provide details 
of the magazine/advertising medium/title, the issue number, date of publi-
cation, client, sender/printer, the number of pallets and the total quantity.

Delivery Address
Print.Forum Druck GmbH
Neulandstrasse 40
D-74889 Sinsheim/Germany

Glued-on inserts are postcards and similar items which are adhered to an advertisement in such a way that they can be easily removed by the 
reader. Postcards can also be tipped-on.
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Setting Copies 
The source for all advertisements orders is the information in the mas-
ter copy. Compumedia authorises the repro proof on a basis of trust. 
Complaints based on incorrect master copies cannot be accepted. The 
contract partner is the principal.

Processing
Rotogravure

Digital Data
on CD-ROM/FTP in accordance with DIN ISO 9660

Digital Proof
Final proof of supplied data

Repro Format Bleed 
1/1 page 215 x 274 mm + 3 mm trim

Repro Format Type Area
1/1 page 188 x 229.5 mm

Data Carrier Contents
PDF with fontincluding (PDF/X-1a / PDF/X-3)

Data Carrier Format 
Mac/PC

Recognition 
Printout with list of contents

Image Resolution 
120 l/cm or 304.8 dpi

Text/Graphic Resolutions 
360 l/cm; for positive and negative fonts as well as
lines a line width of 0.25 mm applies

Printer Fonts 
Adobe Type 1 Mac

Surface Adherence 
Gravure printing 330 to 340% (TAC360 stored in the PSR standard 
icc)

Profile Gravure Printing 
Downloads PSR_SC_Plus_V2; (contents) or PSR_LWC_Plus_V2 
(envelope) if the envelope is printed separately 
www.eci.org

Distiller Settings
www.appl.de 

Technical Details
www.appl.de 

Technical Details and Delivery Data
Technical Support
Phone:	 +49 (89) 21 83 - 94 75
E-mail: 	dispo-anzeigen @sueddeutsche.de

Delivery Address for Printing Material 
Süddeutsche Zeitung GmbH 
Anzeigendisposition, 14. Stock
Hultschiner Strasse 8
81677 Munich/Germany
Phone:	 +49 (89) 21 83 - 94 75
E-mail: 	dispo-anzeigen@sueddeutsche.de
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1.	 Advertising order means the contract between the provider, 
Süddeutsche Zeitung GmbH, an advertiser or other pur-
chaser of advertising space (“Client“) concerning the publi-
cation of one or more advertisements in a print medium 
and/or on the Internet for the purposes of distribution. 
These and the publisher‘s current rate card apply at the 
time the contract is concluded, the provisions of which 
constitute an integral part of the contract, and shall apply 
to every advertising order and follow-up order. For the on-
line classified advertisement markets additional terms and 
conditions apply, which can be downloaded from www. 
sueddeutsche.de/mediadaten. The validity of any general 
terms and conditions of the Client is expressly excluded in-
sofar as they conflict with these Terms and Conditions.  

2.	 Loose Inserts/Classified Advertisement Markets:  
These Terms and Conditions shall apply mutatis mutandis 
to orders for loose inserts. As a matter of principle, the 
publisher accepts such orders only after submission of a 
specimen copy.  

3.	 Contract Conclusion: 
Orders for advertisements can be submitted in person, by 
telephone, in writing, by e-mail, by fax or over the Inter-
net. The publisher shall not be liable for errors in transmis-
sion. The contract shall come into existence only once the 
order has been confirmed by the publisher. Unless other-
wise individually agreed between the publisher and the cli-
ent, such confirmation shall be effected in writing or by e-
mail. If an order is placed by telephone, confirmation of 
the order will be issued only upon express request.  

4.	 Rejection of orders: 
The publisher is entitled to reject orders for advertisements 
- including individual call-offs made pursuant to a Master 
Contract - at its own discretion. This shall apply in particu-
lar to advertisements with content which infringes against 
laws or official regulations; advertisements which have 
been the subject of complaint by the German Advertising 
Board in a complaints procedure; advertisements which, by 
virtue of their content, origin or technical form, make it 
unconscionable for the publisher to publish the same; and 
to loose inserts which, by virtue of their format or layout, 
give the reader the impression that they form an integral 
part of the newspaper or which contain advertisements of 
third parties.  

5.	 Master Contract is a contract for placing several advertise-
ments, third-party loose inserts or other advertising media, 
incorporating the discounts offered by the publisher, 

whereby the individual advertisement order shall in each 
case not become legally binding until the call-off has been 
confirmed in writing or electronically. Call-off is the cli-
ent‘s request to the publisher to publish a specific adver-
tisement, third-party loose insert or other advertising me-
dia on the basis of a Master Contract and the delivery of 
the texts and proof copies required for production. If no 
publication date has been agreed, advertisements must be 
called off no later than one year following the date on 
which the contract was concluded. A Master Contract cov-
ering multiple advertisements must be executed in full 
within one year following publication of the first advertise-
ment. The incorporation of specific quantities or volumes 
into one contract for which the tariff does not specify any 
discount is not possible.  

6.	 Advertising deadline/Publication date:  
The advertising deadlines and publication dates set out in 
the rate card are not binding on the publisher. The advertis-
ing deadlines and publication dates set out in the rate card 
are not binding on the publisher.  

7.	 Insertion of advertisements:  
Advertisements shall be published in specific numbers, edi-
tions or in specific parts of the publication if so explicitly 
agreed in writing, including by fax or e-mail. Classified ad-
vertisements shall, as a matter of principle, be printed only 
under the relevant section. If no specific positioning has been 
agreed, the publisher may, at its own discretion, decide 
where to insert the advertisement. If it is not possible to pub-
lish an advertisement in the edition specified in the order, the 
publisher may publish said advertisement at the same rate in 
another edition with the same or a larger circulation area. 
This shall not apply to an order required to be published in 
a specific edition due to an objectively justifiable reason 
known to the publisher (e.g. in the case of an advertisement 
with an offer restricted to a certain region).  

8.	 Cancellation of orders:  
Advertising orders can be cancelled only by written notice, 
including by fax or e-mail. If the advertisement has already 
gone to print, the client must pay for the advertisement. In 
all other cases, the provider may demand reimbursement of 
the costs incurred up until the date of cancellation in ac-
cordance with the statutory provisions.  

9.	 Colour advertisements:  
The price will not be reduced if, in accordance with the 
order, a basic colour is not used when creating colour ad-
vertisements. When commissioning colour advertisements 

smaller than the minimum size for the relevant section, the 
price is calculated for the minimum size in question.  

10.	Printing material:  
The client shall be responsible for delivering printing mate-
rial error-free and on time. Where printing material is 
clearly unsuitable or in a damaged condition, the publisher 
shall request replacement material without delay. The pub-
lisher guarantees that the print quality will be that which is 
normal for the editions in which they are placed subject to 
the constraints dictated by the printing material. Printing 
material will be returned to the client only if specifically re-
quested in writing; otherwise title thereto passes to the 
publisher. The publisher‘s duty to preserve printing materi-
al shall end six weeks following publication of the adver-
tisement concerned.  

11.	Print height of advertisements:  
If no special sizes have been agreed or specified, the adver-
tisement shall be printed at a height customary for the type 
of advertisement in question and invoiced accordingly. 
Should the print height of printing material supplied ready-
to-print deviate from the print height specified in the order, 
the measurements of the printed advertisement shall apply. 
Fractions of millimetres shall in such case be rounded up to 
full millimetres. 

12.	Advertorials/Island advertisements:  
The client shall agree the layout and designation of infomer-
cials (advertorials) with the publisher in good time prior to 
publication. The publisher shall be entitled to label any adver-
tisements which are not readily identifiable as such clearly 
with the word "Advertisement". Text (island) advertisements 
(advertisements adjoining editorial text on at least three sides 
and not adjoining any other advertisements) must be distin-
guishable from the editorial content at least by their body 
type. If their layout does not make them recognisable as ad-
vertisements, they shall be clearly marked as advertising.  

13.	Liability for the content of advertisements:  
The client shall be responsible for the content and legality of 
the advertisement. The client shall indemnify the publisher 
against all third-party claims arising from infringement of 
copyright, personality, trademark or other intellectual prop-
erty rights, including the reasonable costs of legal defence. 
The publisher is not obliged to check whether a given adver-
tisement order infringes on the rights of third parties. Should 
the publisher be obliged (e.g. by court order) to print a re-
buttal or suchlike, the client shall bear the costs in accord-
ance with the applicable rate card for advertisements. 

14.	Proof sheets are supplied only if the advertisement has a 
size of at least 50 copy mm and only upon express request. 
The publisher shall take account of corrections of which it 
is notified within the deadlines set by the publisher; other-
wise permission to print shall be deemed to have been 
granted. The client shall bear the responsibility for the cor-
rectness of the corrected proof sheets.  

15.	Record of insertion:  
On request, the publisher shall, together with the invoice, 
supply a record of insertion in the form of a copy. If it is no 
longer possible to provide a record, the publisher shall in-
stead provide confirmation of publication and the circula-
tion of the advertisement. Original records shall be provid-
ed only subject to a charge. The publisher shall, upon re-
quest, supply complete specimen copies only of quarter-
page advertisements or larger.  

16.	Box number advertisements:  
Replies to box number advertisements shall be kept availa-
ble for collection for four weeks after publication of the 
advertisement or shall be sent to the client by standard post 
(even if they are express or recorded delivery consign-
ments) or, in the case of e-mails, forwarded. On expiry of 
this period, the replies shall be destroyed. Replies weighing 
more than 500 grams, or in a format larger than DIN A4, 
as well as consignments containing goods, books, cata-
logues and advertising as well as parcels and packages, 
shall not be forwarded, but shall merely be held for collec-
tion. The publisher reserves the right not to forward offers 
that are obviously commercial in nature if no express writ-
ten instruction to forward them has been given by the cli-
ent. The client may authorise the publisher to open replies 
on the client’s behalf, and with the client’s explicit consent.  

17.	Advertisement invoices must be paid within ten days of re-
ceipt of invoice, without deductions. If payment is made im-
mediately after receipt of invoice, the client shall be entitled 
to a 2 percent cash discount, provided that older invoices 
are not overdue. If one or more credit notes are held, cash 
discounts shall apply only after deduction of the credit 
notes. In the event of late payment, all outstanding invoices 
and additional charges shall become due for immediate pay-
ment. In the event of any deferment of payment or late pay-
ment, interest shall be charged in accordance with Article 
288 of the German Civil Code (BGB). The client shall pay 
any costs of issuing payment reminders and collection fees 
incurred as a result of any default of payment. In the event 
of default of payment, the publisher may defer the further 
execution of a current order until payment is made, and may 
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demand payment in advance. Where justified doubts exist 
concerning the client‘s ability to pay, the publisher shall be 
entitled – even during the term of a Master Contract and at 
variance from any originally agreed period for payment – to 
make the publication of further advertisements dependent 
upon advance payment of the price of the advertisement and 
the settlement of outstanding invoices. Where orders are ac-
cepted by telephone, orders placed by advertisement custom-
ers with no existing Master Contract shall be settled by di-
rect bank transfer. The transfer shall be effected immediately 
after the date of the invoice, without deductions. Incorrect 
advertising invoices may be corrected within six months of 
the original invoice date. The client shall have a right of set-
off only if the client‘s counterclaims have become definitive 
and absolute and are not disputed. 

18.	Advertisement orders from abroad:  
In countries where the publisher has a foreign agent, billing 
and payment shall be effected in accordance with the 
agent‘s terms and conditions. In countries where there is 
no foreign agent, payment in advance is required, prefera-
bly using credit card (Eurocard/MasterCard, American Ex-
press or Visa). Foreign customers must submit their value-
added tax identification number (VAT ID no.), their proof 
of registration as a business or their exemption from Ger-
man turnover tax together with the advertising order.If the 
order for the advertisement is not subject to sales tax 
(VAT), the invoice shall be issued without charging sales 
tax. The publisher shall be entitled to subsequently charge 
the sales tax if the competent tax authorities judge that the 
advertisement is taxable.  

19.	Typesetting costs:  
The client shall bear the cost of preparing any artwork, films 
or drawings ordered, and also the cost of any substantial 
amendments which it requests or causes to be made to previ-
ously agreed versions.  

20.	Rates for classified advertisements:  
Advertisements shall be classified by the publisher accord-
ing to the content and substance thereof. If the client or-
ders the advertisement to be placed in a different section, 
the rate which would have applied for the correct place-
ment shall nevertheless apply. If the rate for the different 
section requested by the client is higher than the rate had 
the advertisement been placed correctly, the higher rate 
shall apply.  

21.	Varying rates:  
The publisher may set rates which vary from the rate card 
for advertisements placed in supplements of the publisher 
and in infomercials, advertorials, advertisements in special 

publications and collectives, as well as for advertisements 
sold after the closing deadline for advertisements.  

22.	Local rates:  
The local rate shall only be allowed in respect of commercial 
advertisements placed directly by trade or industrial busi-
nesses based in Bavaria, including branch establishments ad-
vertising independently. Said partial bookings in the Süd-
deutsche Zeitung are not possible for classified advertise-
ments and brand advertising. Businesses not based locally 
may make a partial booking for local campaigns and servic-
es that are limited in time and are within the economic area 
of Munich/Bavaria. Advertisements not meeting the above 
criteria can only be booked for the full edition.  

23.	Rates for the weekend edition: The Saturday rates set out 
in the rate card relate exclusively to the weekend edition, 
even if said weekend edition is published on a day other 
than a Saturday.  

24.	Group discounts:  
In order for a group discount to be granted to a subsidiary, 
written proof is required that more than 50 percent of its 
equity is held by its parent company. The publisher shall 
grant group discounts only to private-sector businesses 
(therefore not to independent governmental organisations 
or public-sector corporations and the like).  

25.	Bonus discounts:  
For advertisements in the Recruitment Market, personal 
recruitment agencies and personnel consultants shall be 
granted bonus discounts upon request. All bonus discounts 
allowed are provided by the publisher on a voluntary basis; 
no entitlement to them exists. 

26.	Warranty:  
In the event of any obvious defect, claims must be asserted 
by the client at the latest within two weeks following re-
ceipt of the invoice. Claims relating to defects which are 
not obvious must be lodged by the client no later than one 
year following publication of the advertisement. If the pub-
lication of an advertisement is defective despite the adver-
tising material having been supplied in good time and free 
from defects, and despite a prompt claim having been 
made, the client may demand that a replacement defect-
free advertisement be printed. Claims for subsequent per-
formance shall be excluded if this would involve excessive-
ly high costs for the publisher. If the publisher allows a rea-
sonable deadline which has been set for it to expire, if it re-
fuses to carry out subsequent performance, or if it is unrea-
sonable to expect the client to accept the subsequent per-
formance, or if the subsequent performance fails, the client 

shall be entitled to cancel the contract or to claim a reduc-
tion in price to the extent to which the purpose of the ad-
vertisement was impaired. Warranty claims by commercial 
entities shall be timelimited to 12 months following publi-
cation of the relevant advertisement.  

27.	Liability:  
The publisher shall be liable for damage caused intention-
ally or by gross negligence, for damage resulting from an 
intentional or negligent injury to life, body or health as 
well as for damage due to at least a careless breach of duty, 
the performance of which enables the order for the adver-
tisement to be properly executed in the first place, the 
breach of which jeopardises the achievement of the pur-
pose of the contract and compliance with which the client 
regularly relies upon. Save for in cases of liability for intent 
and for an intentional or negligent injury to life, body or 
health, the obligation to pay compensation shall be limited 
to the foreseeable damage that typically occurs. In all other 
cases, claims for compensation against the publisher are 
excluded, irrespective of the legal grounds. Insofar as the 
liability of the publisher is excluded or limited under the 
above provisions, this shall also apply to the personal lia-
bility of its staff, authorised representatives and agents in 
performance. Liability under the German Product Liability 
Act (Produkthaftungsgesetz) shall remain unaffected. Save 
for in the case of claims arising out of tort or an intentional 
action, claims for damages by commercial entities against 
the publisher shall be time-limited to 12 months after the 
date when the client learned or ought to have learned of 
the circumstances giving rise to the claim. If the client fails 
to follow the publisher’s recommendations on the prepara-
tion and transmission of digital copies and artwork, the cli-
ent shall have no claims in the event of errors in the publi-
cation of the advertisement. This shall also apply if the cli-
ent fails to comply with other provisions under these Terms 
and Conditions pertaining to the rate card. The customer 
shall be liable for ensuring that electronic files transmitted 
are free from viruses. The publisher may delete files infect-
ed with viruses without this giving rise to any claims on the 
part of the client. The publisher reserves the right to claim 
damages if the viruses cause any loss. In the event of force 
majeure and in the case of industrial disputes for which the 
publisher is not responsible, the publisher shall be released 
from its obligation to fulfil orders.  

28.	Advertising agencies are obliged to adhere to the publish-
er’s rate card in their offers, contracts and statements of ac-
count towards the advertisers. The agency commission 
granted by the publisher shall be calculated on the basis of 
the net price payable by the advertiser, i.e. after deduction 
of discounts, bonus discounts and any reductions for de-

fects. The agency commission is not granted on private 
rates and is accrued only when orders are arranged for 
third parties. It will be paid only to advertising agencies 
recognised by the publisher and subject to the proviso that 
the order is placed directly by said advertising agency, that 
said agency is responsible for obtaining the completed and 
ready-to-print advertising material and that said agency is 
registered in the Trade Register as an advertising agency. 
The publisher is at liberty to decline orders from an adver-
tising agency if it has doubts as to whether the agency ac-
tivity is carried out professionally or it has doubts as to the 
advertising agency’s creditworthiness. Advertising orders 
placed by advertising agencies are placed in their own 
name and for their own account. Therefore, where adver-
tising agencies place orders, in case of any doubt the con-
tract shall be considered as being with the advertising 
agency. If an advertiser becomes the client, this must be 
separately agreed, stating the name of the advertiser. The 
publisher is entitled to request proof of client status from 
the advertising agency.  

29.	Final provisions:  
In the event that one or more of the provisions of the ad-
vertising contract/these Terms and Conditions should be, 
or become, ineffective, the validity of the other provisions 
shall not be affected thereby. The Terms and Conditions 
and/or advertising contract shall be governed by the laws 
of the Federal Republic of Germany; application of the 
United Nations Convention on Contracts for the Interna-
tional Sale of Goods is excluded. The place of performance 
shall be Munich. The place of jurisdiction for lawsuits 
against commercial entities, public-sector legal entities and 
special bodies or funds under public law shall be Munich.  

30.	Data protection 
The publisher stores client data by means of computer sys-
tems as part of the business relationship. The voluntary de-
tails are used, together with the details required for pro-
cessing the business transaction, by Süddeutsche Zeitung 
GmbH and the companies belonging to Süddeutscher Ver-
lag Mediengruppe, the service publishers of Süddeutsche 
Zeitung GmbH and other selected companies for market-
ing purposes, to conduct internal market research and to 
inform the client about products and services that may be 
of interest to the client. If the client does not want this, the 
client may notify the publisher thereof at any time in writ-
ing: Süddeutsche Zeitung GmbH, Anzeigenservice, Hultschin-
er Strasse 8, D-81677 Munich/Germany.

Version: 1 October 2011
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		  Süddeutsche Zeitung Magazin

Süddeutsche Zeitung GmbH
Hultschiner Strasse 8, D-81677 Munich/Germany

Advertising Director
Anne Sasse	 Phone:	 +49 (89) 21 83 - 85 28
	 Fax:	 +49 (89) 21 83 - 93 29
	 E-mail:	 anne.sasse@sueddeutsche.de

Deputy Advertising Director
Pamela Knötzinger	 Phone:	 +49 (89) 21 83 - 95 53
	 Fax:	 +49 (89) 21 83 - 93 29
	 E-mail: 	 pamela.knoetzinger@sueddeutsche.de

Advertising Sales 
see page 3

Coordination
Advertising coordination 	 Phone:	 +49 (89) 21 83 - 84 84
	 Fax:	 +49 (89) 21 83 - 699
	 E-mail:	 dispo-anzeigen@sueddeutsche.de

International, Advertorials
and Advertisement Marketing 
Nina Pregler	 Phone:	 +49 (89) 21 83 - 95 71
	 Fax:	 +49 (89) 21 83 - 93 29
	 E-mail:	 nina.pregler@sueddeutsche.de

Sales Representatives in the Nielsen areas
Nielsen 1, 3b, 4, 5 -7	 see publisher's address

Nielsen 2
Süddeutsche Zeitung GmbH	 Phone: 	 +49 (2150) 91 04 76
Düsseldorf office	 Fax: 	 +49 (2150) 75 58 32
Krahnengasse 23	 E-mail: natalie.wesemann-otte@sueddeutsche.de
40668 Meerbusch

Nielsen 3a
Süddeutsche Zeitung GmbH	 Phone: 	 +49 (69) 74 34 93 52
Frankfurt office	 Fax: 	 +49 (69) 74 34 93 53
Kleiner Hirschgraben 8	 E-mail: katrin.goeldner@sueddeutsche.de
60311 Frankfurt

How to contact us Inernational Representatives
Belgium 
Publicitas NV	 Phone:	 +32 (2) 63 98 420 
Lozenberg 23, 4th Floor	 Fax:	 +32 (2) 63 98 430 
B-1932 Zaventem	 E-mail:	 anne.costermans@publicitas.com
Scandinavia
JB Media International Aps	 Phone:	 +45 / 33 85 30 - 00
Gråbrødretorv 6, 2. sal	 Fax:	 +45 / 33 85 30 - 01
DK-1154 Copenhagen K.	 E-mail:	 ubr@jbmedia.dk
France
S&R Media	 Phone:	 +33 (1) 44 18 06 62
16 rue Augereau	 Fax:	 +33 (1) 44 18 06 65
F-75007 Paris	 E-mail:	 srmedia@club-internet.fr
Great Britain
IN-house International Ltd.	 Phone:	 +44 (20) 31 37 24 34
104-108 Oxford St, Floor 5	 Fax:	 +44 (20) 30 14 94 77
GB-London W1D 1LP 	 E-mail:	 nicole@inhouseinternational.com
Italy
Cesanamedia S.p.A.	 Phone:	 +39 (02) 84 40 441
Via dei Fontanili 13 	 Fax: 	 +39 (02) 84 81 02 87
I-20141 Milano 	 E-mail:	 info@cesanamedia.com
Netherlands
Publicitas BV	 Phone:	 +31 (20) 311 9710
Herikerbergweg 175	 Fax:	 +31 (20) 363 2823
NL-1101 CN Amsterdam-Zuidoost	 E-mail:	 francisca.hoogeveen@publicitas.com
Austria
Publicitas GmbH	 Phone:	 +43 (1) 21 15 30
Nordbahnstraße 36/0.3	 Fax:	 +43 (1) 21 21 603
A-1020 Wien	 E-Mail:	 vienna@publicitas.com
Switzerland
Affinity - PrimeMEDIA Ltd.	 Phone:	 +41 (21) 78 10 850
Route Mollie-Margot 1, CP 20	 Fax:	 +41 (21) 78 10 851
CH-1073 Savigny 	 E-mail:	 e.favre@affinty-primemedia.ch
Spain and Portugal
Publicitas Internacional S.A.	 Phone:	 +34 (91) 32 37 916
Goya, 21 - 1° Dcha.	 Fax:	 +34 (91) 32 37 923
E-28001 Madrid 	 E-mail:	 maria.navarro@publicitas.com
USA North America
Publicitas North America	 Phone:	 +1 (212) 33 00 734
330 Seventh Avenue, 5th floor 	 Fax:	 +1 (212) 59 98 298
USA-New York, NY 10001	 E-mail:	 howard.moore@publicitas.com	


